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El Sr. Humberto Cairo, empresario del
cine Florida, de esta capital, y uno de los
mas veteranos exhibidores del pais, nos
envia la carta que reproducimos a con-
tinuacién. La elocuencia de la misma nos
ahorra todo comentario. Sélo seialare-
mos a la consideracion del gremio la va-
lentia del Sr. Cairo, quien, en justicia, y
velando por su dignidad de comerciante,
ha respondido a vanas amenazas con acu-
saciones directas y fundadas.

Dice asi el Sr. Cairo:

Sr. Editor de HERALDO — Presente
De mi consideracién:

En la fecha, por carta certificada, he en-
viado al Sr. Arthur Loew, alto dirigente de
la Metro Goldwyn Mayer, de Nueva York, la
carta que acompafio y que le agradeceré re-
prcduzeca en HERALDO DEL CINEMATO-
GRAFISTA, por cuanto entiendo que el asun-
to a que me refiero en la misma interesara
sobremanera al gremio.

Salidalo atte.

(Firmado) Humberto Cairo.

Il Sr. Humberto Cairo dirigi6. con fecha 20 de Julio del corriente afio, una
carta al! Sr. Letsch, gerente local de la Metro Goldwyn, sefialando las circunstan
cias que lo llevaron a no exhibir material Metro en su sala, y dando a conocer, a

la vez, su buens voluntad para la Compaiia, como lo probaba el hecho que, desde
la inauguracién de la sucursal directa, exhibiera, sin interrupcién, ese material
Interpretando erréneamente esos conceptos y creyendo que el animo del Sr. Cairo
flaqueaba, el Sr. Letsch le dirigié la carta que transcribimos a continuacién La
carta no mercce comentarios y tiene para nosotros un alto significado: que hasta
quienes, comc el Sr. Letsch, juzgan perniciosas nuestras actividades en defensa de
los exhibidores, que no se avienen ; nuestra resistencia a “sugestiones” de toda
indcle, acaban por reconocer la importancia de HERALDO DEL CINEMATOGRA-
FISTA
Dice asi, cdicha carta, fechada el 22 de Julio ppdo.:

METRO GOLDWYN MAYER

BUENOS AIRES
Sr. HUMBERTO CAIRO
Esmeralda 449
Muy sefor nuestro:

Obra en nuestro poder su carta del 20 de Julio, la cual ha merecido nuestra
mejor atencion, y por cuyo contenido le damos por la presente nuestras gracias.

E ista dc que lo manifestado en su carta es una absoluta, contradiccion con
las declaraciores hechas por usted al HERALDO DEL CINEMATOGRAFISTA, pu-
Blicadas en el nimero el 13 de Abril ppdo., nos vemos en la obligacidn dp solicitar
a usted una aclaracion al respecto, antes de contestar los puntos tratados en su
carta

L declaraciones hechas por usted y publicadas en el HERALDO, han sido
1eproducidas fuera y dentro de la Argentina, de manera que le serd facil apreciar
el gran dano comercial que dichas declaraciones han significado a nuestra Compa-
1 Nuestra propia Casa Matriz estd enteramente al tanto de toda esta cuestién, y
nos ha dado 6rdenes de que solicitemos de las personas responsables la indemniza-
cidn correspondiente.

Antes de terminar, debo hacerle presente que nadie mas que yo estd deseoso
de muntener buenas relaciones con todos los exhibidores de la Argentina, ya pasen
material Metro o no. Sin embargo en el presente caso seri preciso que Vd. aclare
la situacion creada como consecuencia de sus declaraciones publicadas en el HE-
I -DO, a fin de abrir el camino para que el Florida siga siendo, segin sus deseos
resados en su estimada carta del 20 de Julio, un cliente asiduo de la Metro.
Con tal motivo, saluddmosle muy atte.,

METRO GOLDWYN MAYER; DE LA ARGENTINA
i (firmado) J. Jy LETSCH
Gerente

“Si se retracta, tendrd -peliculas Metro Goldwyn Mayer”

Asi se le dijo al Sr. Humberto Cairo. - La valiente respuesta del conocido exhibidor.
; Carta abierta al Sr. Arthur Loew. - La ineptitud del Sr. Letsch, gerente local de Metro.

Sr. ARTHUR LOEW
1540, Broadway—New York City
EE. UU
Muy sefior mio:

Con fecha 20 de Julio dirigi al gerente lo-
cal de esa Compaiifa en Buenos Aires, sefior
Juan Letsch, la carta cuya copia acompano.
En ella, como Vd. vera, evidenciaba mi bue-
na voluntad para esa compania, senalando
que solo la mala voluntad personal — cosa
que no debe intervenii
ni influir nunca en los
negocios de ningund
empresa — del Senor
Letsch, hacia que, por
primera vez desde la
instalacién de la Me-
tro Goldwyn en Sud
América, mi cine Fln-
rida no pasara mauafte-
rial de esa marca.

Con la sorpresa que
es de imaginar, el
de Julio del cte. afo,
en respuesta de mi an-
terior, recibo una car-
ta del Sr. Letsch, cuya
copia le adjunto. El
contenido de la misma
le demostrarda a Vd. que se pretende extor-
sionarme. Publiaué el 13 de Abril de 1932,
un reportaje en HERALDO, publicacién in-
dependiente que vela por los intereses de lcs
exhibidores del pais, sefialando el erréneo
proceder de los dirigentes locales de la Me
tro. Y el Sr. Letsch, en lugar de atender mis
indicaciones, so6lo encuentra como remedio
el exigirme que me retracte para dar pelicu-
las Metro a mi cine Florida. Demds es de
cirlo que antes de hacer eso preferiria ce-
rrar mi sala. No acostumbro a desmentirme,
porque antes de decir algo pienso muy bien
lo que voy a decir. Y asumo siempre la res
ponsabilidad de mis actos y mis palabra

La Metro, en virtud de que el Sr. Letsch
hace una cuestién personal de lo que sélo
deberia tratarse comercialmente, ha perdido,
en el transcurso del corriente afio, un clien-
te bueno como es el Florida. Y hay otros
muchos casos semejantes en el pais.

Ello se debe pura y exclusivamente, a la
impopularidad del Sr. Letsch, a su falta de
tacto comercial y al absoluto desconocimien
to que el mismo tiene del negocio, como pa
80 a demostrar con bien fundadas razones.

Los sefores Fiédelbaum y Sonin, anterio
res representantes de esa Compaiia, contan-
do con un material bueno, pero inferior al
que este afio tuvo el Sr. Letsch para distri-
buir, realizaron excelentes negoc sin pro

Humberto Cairo

(Sigue en la pag.
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Los puntos acordados a cada pe-
licula corresponden a las siguien-
tes categorias:

MUY BUENA 5
BUENA 4
REGULAR . . . 3
REGULAR-FLOJA 2
MALASS S gt 1

(Cuando una pelicula esté en una ca-
tegoria intermedia, se le agregara me-
dio punto (12).

El paraiso del vals

Valor Cometcials 7
Valor Artistico: | 2
Valor Argumento: 1
Acamcter- Comed muslcalfz

Caegoria: CORRIENTE.
reno: Cine Paris, Miércoles 21 de Se-
tiembre a $ 2
Distribuida por I. .C. Films.
Direccion de Fue(lluh 7elml\.
Duracién: 1 hora 28 minutos.
INTERPRETES:
Charlotte Susa — José Wedorn —
Gretl Theimer — Betty Bird — Ernst
Verebes.
Produccion hablada y cantada en alemdn

(Ambos
ARGUM

temas.)

a la vez que lo recomienda a un gran c
donde el mismo se constituye en numeroc de
sran atraccion, lo presenta a sus amistad
insinnando que es su novio. En una partida
de juego gana el ex ra_rbune\-u una fortuna,
lo que lo alejara de su novia, a la que nl-
vera cunando pierde la misma y se disgusta
con la actriz.

ANALISIS—

Ha tenido excesiva propaganda esta pe-
licula que solo interesarda a publicos alema-
nes, para los cuales su valor comer
2 y 12 puntos. La in®N\pretacion es medic-
cre. José Wedorn, el protagonista, tiene mnuy
buena voz, pero figura poca atrayente. Hay

Klangfilm

GARANTIA ABSOLUTA: PUES
ES LA MARCA RESPALDADA
POR LAS FIRMAS

AEG- SIEMENS-TELEFUNKEN |
A E G Cia. Arg. de Electricidad $S. A.

Bdo. DE IRIGOYEN 330
BUENOS AIRES

cierto gusto en la presentacion de algunos
interiores. La titulacion es muy deficiente,
estando plagada de errores. El argumento.
aun tratindose de una comedia musical, es
absurdo. Hay algunos numeros de revi
dables. Apta para vermouths de dias hii-
tunicamente. No ha sabido el director
aprovechar los buenos elementos puestos [
su  disposicion.

PARA EL PROGRAMA—

Brillante comedia musical que presenta el
ronmance de un obrero con una gran actriz.
Agradables canciones y bella musica_ ma
zan el desarrollo del film. ~

Polizones y Polizontes

Valor Comercial: 1 “
Valor Artistico: 1
Valar Argumento: 1

-Car:icter. Astrakanada
572 AR

Categoria: CORRIENTE.

Estreno: Cine Real, Miércoles 21 de Setiem-
bre a § 1.50.
Distribuida por Paramount.

Duracién: 55 minutos.
INTERPRETES:
Los cuatro hermanos Marx, Telma Todd

Produccién hablada en inglés. (Ambos
temas.)

ANALISIS—

No incluimos el argumento porque el fiim
responde a una serie de escenas debilmente
unidas entre si, y que sélo son pretexto pa-
ra que los cuatro hermanos Marx, actores de
variedades, muy populares en los Estados
Unidos, luzcan sus habilidades. El film debe
ser considerado como una pelicula comica
de tres o cuatro actos, a los efectos de la
programaciéon. Apto s6lo para populares, co-
mo relleno.

PARA EL PROGRAMA_ _

Desopilante  produccién interpretada por
los famosos “Hermanos Marx”, que lucenr ea
la misma extraordinarias dotes coémicas.

El fiscal del Estado

Valor Comercials’ 5 :
Valor Artistico: - 2y .
Yalor Argumenty 2

sis-

Cardcter: Com. dramatica

CATEGORIA: ESPECIAL.

Estreno: Cine Palace Theatre, Jueves 22 de
Setiembre g § 2.
Distribuido por Max Glicksmann.
Produccion R. K. O. (Radio Pictures).
Duracion: 1 hora 15 minutos.
INTERPRETES:
John Barrymore — Helen Twelvetiees
— Wiiliam Boyd — Jill Esmond — Ma-
ry Duncan — Ralph Ince.
Producciéon hablada en inglés.
temas).
ARGUMENTO—
Un cinico abogado, que recurre a efortm
teatrales para saivar de la carcel a todo gé
nero de bandidos, es nombrado fiscal del es

(Ambos  sis-

SENSACIONAL

ri.no;o

"; _ ESPERE

tado merced a la influencia de un pillete
que ha dz hacer condenar desempefiando e
funciones, reformado por la influencia de ur
mujer que logra despertar sus buenos ins-
tintos.

ANALISIS—

Del mismo tipo de “El Criminalista” y “El
Abogado Defensor”, no tiene esta pelicula ¢!
valor artistico de la primera, que la supern-
ba en dramaticidad y aun en interpretacion,
pese a que “El Fiscal del Estado” esta ani-
mada por John Barrymore y Helen Twelve-
trees. Hay demasiado dialogo en el film y el
argumento resulta en exceso convencional.
Interesara a publicos familiares en especial
Ha contado el film con publicidad regu
Apta para cualquier seccién y dia.
PARA EL PROGRAMA—

Sélo el amor pudo alejarlo de la vida de-
lictuosa. La historia de un abogado redif-
do por la ternura y el carifio de una mnjer.

La locura del doélar

al

 Valor Comerci
Valor Artistico:

CORRIENTE.

Categoria:

Estreno: Cine Renacimiento, Miércoles 21 de
Setiembre a § 2.

Distribuida por Columbia.

Direccion de Frank Capra.

Duracién: 1 hora 15 minutos.

INTERPRETES: -
Walter Huston — Cosntance Cum-
mings — Pat O’Brién — Kay John-
son . Gavin Gordon.
Produccion hablada en inglés. (Ambos sis-
temas).
ARGUMENTO—

Un gerente de banco, que cree en la hon:
radez y en el arrepentimiento, y que confiz
ciegamente en su esposa, en circunstanci
en que el establecimiento que dirige atr
sa un peligroso momento ,al sospechar una
traicion de su mujer, renuncia a todo, pero
la intervencion de un protegido salva al ban-
co, poniendo en evidencia a la vez, la ino-
cencia de su esposa.

ANALISIS—

Como todas las producciones de Frank Ca-
pra, destaca ésta una accion abundantisima
v un interés sostenido del principio al fin.
La interpretacion es excelente, destacdndnse
el notable trabajo de Walter Huston. Esce-
nas comicas acertadas matizan el desarrollo
del film, que presenta numerosas situacione:
cOomicas. Se le ha hecho al mismo propagan-
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da conveniente. Hay muchos escenarios. Il
diqalogo no molesta en ningin momento. Ii-
tere 4 a todos los publicos. El asunto ez
eminentemente cinematografico.

PARA EL PROGRAMA —

Del gran director Frank Capra es esta ex-
traordinaria (produccion que d#sarrolla un
argumento de palpitante actualidad que ha
de interesar a todos los publicos. Un film que
Vd. verd dos veces.

Esta es la noche

 Valor Comercial:
Valor Artistico: 12
- Valor Argmpengoi@l
{Iara'ctcr:, Comedia.

Categoria: CORRIENTE.
Esterno: Cine Suipacha, Viernes 23 de Se-
tiembre a $ 2.
Distribuida por Paramount.
Direccion de Frank Tuttle.
Duraciéon: 1 hora 17 minutos.
INTERPRETES:
Lily Damita — Charlie Ruggles — Ro.
land Yong — Thelma Todd — Gary
Grant — Irving Bacon — Claire Dodad.
Producciéon hablada en inglés. (Ambos sis-
temas).
ARGUMENTO—

Para que un amigo de una mujer casada
pueda estar al lado de la misma sin que el
marido entre en sospechas, resuelve contra-
tar los servicios de una joven que desempe-
fiarda el rol de esposa. Cree el primero que
la muchacha es una cualquiera, y pese a ello,
insensibilmente, se va intdresando, hasta
que el descubrimiento de la pureza de lz jo-
ven lo acerca a la misma para siempre.
ANALISIS—

El exceso de didlogo abruma eh esta pelicu.
la, malogrando el efecto comico de algunas
situaciones que realza una interpretacion
adecuada. Hay miusica sobreimpresa a la pe.
licula, y algunas canciones en italiano y en
inglés matizan el desarrollo de la misma. In
teresara unicamente a publicos familiares
siendo apta para secciones vermouths de dias
habiles.

PARA EL PROGRAMA—

Ccmedia que desarrolla en forma notable-
| mente humoristica un argumento original y
| gracioso, bien interpretado por un conjun-
to de conocidos actores.

El monstruo de la ciudad

Produccion hablada en inglés. (Ambos sis-

temas).

ARGUMENTO—

Pese a sus buenos deseos un policia no lo-
gra desenmascarar a una banda que cuen-
ta con la complicidad del jefe policial. Al
ocupar ese puesto el primero prosigue la Iu-
cha, pero fracasa en su proposito, debiendo
acusar a la vez a su propio hermano,
plicado en las actividades de los deline
tes, quienes tienen su merecido al final.

ANALISIS—

A publicos populares intereserda esta pro-
duccion de argumento mediocre, pero de vc
cion dgil en los actos finales especialmente
Hay numerosos asesinatos, muchas balas, fac-
tores estos a que siempre agradan a los pi:

s populares. La interpratacion e
El didlogo fatiga en algunas oc
nes. No ha contado el film con mayor pro-
paganda. Apta, en cines populares, para sec-
cicnes vermouth de dias habiles.

PARA EL PROGRAMA—

Drama policial con numerosas situaciones
dramaticas de gran emocion, animado por un
notable conjunto de intérpretes.

A sangre y fuego

&

CORRIENTE.

Categoria:

Estreno: Cine Renacimiento, como relleno de
“La Locura del Ddlar”, a § 2, la completa.
Distribuida por Columbia.
Duracién: 1 hora 7 minutos.
INTERPRETES:
Buck Jones

Produccion hablada en inglés.
temas).

(Ambos sis-

Categoria: CORRIENTE.
Esetreno: Cine Broadway, Martes 20 de Se-
tiembre a $ 2.
Distribuida por Metro Goldwyn Mayer.
Direccién de Charles Brabin.
Duracion: 1 hora 30 minutos.
INTERPRETES:
Walter Huston — Jean Harlow —
Jean Hersholt — Wallace Ford.

I En su edicién del 27 de Julio ‘

Pn AMATOGRAF IATA [

analizando el
dice:

“Es imposible precisar el valor ar
tistico de este film, en virtud del PE-
SIMO EQUIPO EMPLEADO PARA
EXHIBIRLA, TANTO EN LO QUE
CORRESPONDE AL SONIDO COMO
A LA PROYECCION".

Con el Equipo

valor de una pelicula,

Eloctruc
SONORO

Weslorn
© SISTEMA

ni critica, ni pablico tendran motivo
de protesta; por el contrario, encon-
traran realzada la pureza de sonido de
cualquier pelicula. |

“WESTERN ELEGTRIC”

LAVALLE 1776 BUENOS AIRES

oPERADIo

MOVIETONE SOLO O CON VITA- |

PHONE |

En el cine ORIENTE, Cérdoba 3967, se !

efectué la primer instalacién en el pais |
OIGALO

y sera de i diato un pr
del "uevo equipo sonoro OPERADIO

PIDA INFORMES, SIN COMPROMISO,

7

SUS
DISTRIBUIDORES EXCLUSIVOS

BLAKE Y MAYOL

SA NMARTIN 683 — CAPITAL

U. T. (31) Retiro 0452

ARGUMENTO—

Narra las aventuras de un policia que per-
siguiendo a una muchacha como culpable de
un crimen acaba por enamorarse de el v
comprobar su inocencia, apresando, a la vez,
al verdadero asesino.
ANALISIS—

Unicamente a cines populares
esta produccién que, dentro de su categoria
de cow boy, resulta agradable y contienc
todos los elementos que caracterizan al gé.
nero; tiros a granel, peleas, corridas a ca.
ballo, salvadas de iltimo momento, ete. etc.
La interpretacion es buena, y la accién muy
abundante. Hay algunas escenas coémicas efi-
caces.

PARA EL PROGRAMA—

En el Far West se desarrolla esta pro-
duccién en la que Buck Jones luce sus habi-
lidades de actor y de jinete, cumpliendo ha-
zafias de gran valentia y arrojo.

El ladron galante

interesari

:"Valor Comercial:
Valor Artistico: 2

‘_.Valor Argumento? 1
Caricter:

-omedia.

Categoria: COMERCIAL

Estreno: Cine Viernes 23 de Setiem-
bre a § 2.
Distribuida por

Direccion de William Dieterle.
Duracién: 1 hora 10 minutos.
INTERPRETES:
William Powell — Kay Francis — He-
len Wilson — Alan Mombray — Har-
die Hibright.

Produccién hablada en inglés.

temas).
ARGUMENTO—

Aburrido y pretendidamente irénico, pre-
senta a un ladrén de clase, que al desvalijar
ung joyeria se encuentra con una mujer, de
la que se enamora, siendo correspondido.
ANALISIS—

Una presentacion discreta, buenos elemen.
tos artisticos y actores de los valores de
William Powell y Kay Franc ha nsido ma-
logrados por un asunto que linda en lo
diculo. Escenas tontas, pretendidamente

Ideal,

Warner.

(Ambos sis-

iro-

1
1
1




Pag. 284

HERALDO DEL CINEMATOGRAFISTA

MIERCQLES,

28 DE SETIEMBRE DE 1932

‘SUS QUINCE AROS DE ESPECIALIZA-
CION EN TECNICA Y MECANICA CI-|
NEMATOGRAFICA ES LA MEJOR GA-|
RANTIA DE SERIEDAD Y EXPERIEN-
CIA OUE OFRECEN

FRAILE Y MONTEVERDE

CANGALLO 2202 — CAPITAL

se suceden sin cesar. La
labor de los intérpretes es discreta. Kl ar-
gumento no logra interesar en ningin mo.
mento. Apta soOlo para secciones vermouths
de dias habiles y ello en razom del presti-
gio de los protagonistas del film. El exceso
de dialogo torna cansador al film en nume
rosas partes.

PARA EL PROGRAMA—

Comedia en la que reaparece el
actor William Powell, secundado por
Francis y un nutrido reparto.

La cautiva rubia

nicas y mordaces,

famoso
Kay

Valor comercial: 1 y .
Caricter: Natural
Categoria: CORRIENTE.

Estreno: Cine Hindu,

bre a $ 1.20.
Distribuida por
Duracion:

Viernes 23 de Setiem-

Columbia.
1 hora 15 minutos.
Producciéon originariamente muda,
nizada posteriormente con musica y
ciones en castellano.
ARGUMENTO—
Carece el film de argumento, limitandose
a reproducir ung expedicién cientifica de un
profesor yanqui con el objeto de encontrai
el hombre primitivo, llegando ha una isla
en la cual, ademas del hombre primitivo, ha

simcere-
explica
(Ambos sistemas)

lla una mujer blanca, que fuera esposa de
un capitdn cuyo barco naufragara en esas
(& AS.

ALISIS—

Si las explicaciones verbales en castellanc
con que cuenta la pelicula hubieran sido he
chas con mas acierto y gracia, el film h:
bria sido més tolerable. Pero no ocurre asi:
el orador tartamudea de continuo acaba
por fatigar al espectador. Las usta: son sin
mayor interés. El film resulta pesado, ad-
quiriendo cierta emocién al final, con el ha-
llago de una mujer blanca entre salva
Interesard solo como relleno.

PARA EL PROGRAMA—

En una tribu de feroces salvajes una expe-

dicion cientifica encontré a una mujer blan-

ca. Un film natural que presenta aspectos
desconocidos de los descendientes directos
del hombre primitivo.

La quimera de Hollywood

Valor Comercial: 2
Valor Artistico: 2y 1
Valor Argumepg{ 2

Cardcter: Dramatico.

Categoria:

CORRIENTE.

Estreno: Cine
bre a § 2.

Astral, Viernes 23 de Setiemn-

Distribuida por Columbia Pictures.
Direccion de Eddie Buzzell.
Duracién: 1 hora 10 minutos.
INTERPRETES:
Genevieve Tobin — Pat O’Brien.

Producciéon hablada en inglés. (Ambos sis-

temas).
ARGUMENTO—

Presenta una joven que suefia con ser es.
trella, y que merced a las gestiones de un
escritor, consigue su proposito. Al llegar a
la cumbre de la fama, se ve complicads en
un escindalo que le demuestra los inconve-
nientes del estrellato, y retornard al o2scri
tor olvidando sus suefos de gloria.
ANALISIS—

Lo mds interesante de esta produccion es-
triba en los aspectos que presenta de Holly-
wood, que siempre interesan al publico. kn
este sentido, el film ofrecia posibilidades que
no fueron aprovechadas por el director. Las
vistas de los ‘“studios” son agradabl El
didlogo no molesta, hay abundante accion en
la pelicula, que ha contado con publicidad
discreta. Interesara a publicos familiares y
populares y si no le adjudicamos un valor
comercial mayor es por no figurar en ei ra-
parto de la misma actores de real atraccion.
£ARA EL PROGRAMA__

Magnifica produccion dramitica que pre.
senta el atrayente mundo de Hollywood, con
los problemas, las alegrias y las triste:
que afectan a las estrellas cinematografi-
cas, destacados en un interesante argumente.

La que aprendio a amar

Valor Comercial: 2 .
Valor Artistico: 2

Valor Argumgnm: 1y
Cardcter; Dramatico

CORRIENTE.

Categoria:
Cine
$ 2.

Estreno: Astor, Jueves 22 de Setiem-
r Paramount.

Duracion: 1 hora 10 minutos.
INTERPRETES:
Kay Francis — Conway Tearle — Wil_
liam Boyd — John Breenden.
Produccion hablada en inglés. (Ambos sis-
temas).
ARGUMENTO—

Haciendo asumir la perspnalidad de la

aN
A——

TAPIZADOS MODERNOS

SOLIS 2116

GAUMONT en el
Teatro COLON

LA MEJOR PRUEBA DE SUFICIEN-
CIA DEL

NUEVO MOVIETONE
GAUMONT

INSTALADO EN LAS MEJORES S..- |
LAS DE LA CAPITAL

ACABA DE RECIBIR LOS

MEJORES ELOGIOS

| DE NUESTRAS ALTAS AUTORIDADES
POR LA PUREZA ABSOLUTA
DE SU SONIDO

?GAUMONT

| JULIO JOLY - Concesionario |

‘ URUGUAY 1174 U. T. 41 - Plaza 4313 |

madre de un ciego, la cual ha fallecido ve-
cientemente, una banda de criminales coloca
a una mujer al lado del mismo. La mujer,
comienza a sentir afecto por el infortunado
ciego, a la vez que se arrepiente de su ce-
lito, lo cual comprueba un amigo del enfern
mo, que, al advertir la bondad de la impos.

torala perdonarda, ayudandola a seguir por
la buena senda.
ANALISIS—

Sin humanidad, falso y endeble, el argu.
mento no logra interesar en ningin momen-
to. La interpretacion es correcta. La pre-

3 ion es pobre. Algunas situaciones -
Illdllt,db emocionan. Hay abundancia de d
logo. El film sélo servird para cineg fami-
liares en vermouths de dias habiles.
PARA EL PROGRAMA—

Produccion dramitica interpretada por
selecto conjunto de actores, que presenta
redencion de una mujer por el amor.

Astucia de mujer

un

T

Valor Comercial: | s
. Valor Artistico: 'y
Valor Argumento: 1 )
- Cardcter:. Natur:lw

CORRIENTE.

Categoria:

Estreno: Cine Capitol,
bre a § 2.
Distribuida por Columbia.
Direccién de Thorton C .Freeland.
Duracién: 1 hora 5 minutos.
INTERPRETES:
Una Merkel — William Collier Jr. --
Zasu Pitts — Clyde Cook.
Prouccién hablada en inglés.
temas).
ARGUMENTO—
Un tenorio profesional ha sido asesinado
misteriosamente: las apariencias condenan a
una joven, cuya hermana se suicidé al ser

Jueves 22 de Setiem.

(Ambos sis-
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vocar odios ni rencores hacia la compaiiia,
tal cual ha ocurrido con la gestion equive-
1da del Sr. Letsch, que ha hecho perderx
esa compaiiia, en el transcurso del cor

en-
te afio, una suma que alcanza, sin lugar a
dudas, a los 300.000 dolares. Y le hago cons-
tar que antes de exhibidor, fui alquilador, te-
niendo, en consecuencia, un conocimiento ple-
no del negocio.

El Sr. Letsch ha realizado este afio bue-
nos negocios para la compaiia, pero pudo
haberlos hecho mucho mejores. Cualquier pe
sona los habria hecho. Y a continuacion van
las razones en las que fundamento mi acti-
tud. :

Alma Libre. Esta pelicula, a mi juicio ia
mejor realizada de todas cuantas han sido
dadas a conocer en el corriente afio, NACIO
MUERTA. Se estren6é en la peor época del
afo, en Cuaresma, cuando la gente de prime-
ra linea estd en el campo. Y la poca que
. hay en la capital, no concurre a las salas
por razones religiosas. Y el colmo de la in-
eptitud del Sr. Letsch, se evidencia al hacer
bajar del cartel esa pelicula, el sibado de
Gloria, es decir, el primer dia que se pudo
contar con concurrencia numerosa.

Unese a ello el haber fijado $ 3 de entra-
da. La Paramount, estrené una pelicula con
gran propaganda: me refiero “Shanghai Ex-
press”, v lo hizo cobrando $ 2.50 la platea
Esa pelicula produjo un dineral en el salon
de estreno. Mas que cualquier pelicula Me-
tro. ;Por qué? Porque ha sido explotada con
inteligencia, porque se preparé el ambiente
con habilidad, porque la pelicula no se exhi-
bi6 un solo dia a sala vacia, tal cual ha ocu-
rrido con “Alma Libre™. Un film, por bueno
que sea, visto en una sala desierta, causa
pésima impresion. Y ello mato de entrada a
Ima Libre”. Por su reparto folamente,
‘Alma Libre” debi6 llenar el cine de estre-
no durante dos semanas.

Lo mismo cabe decir de “Mata Hari”, pe-
licula que reuniendo a dos estrellas de la
magnitud de Ramoén Novarro y Greta Garbo,
no produjo ni la décima parte de lo que de-
bi6 producir, por estar mal lanzada.

Y es que el Sr. Letsch hace la misma pu-
blicidad a un film de Ramén Novarro o Gre-
ta Garbo, que a una pelicula de Robert Mont-
gommery, por ejemplo...

Otra pelicula — “El Pecado de Madel6n
Claudet”, — de un asunto eminentemente po-
pular, fué estrenada ‘““de sorpresa’, es decir,
sin propaganda previa, sin estar el ambiente
preparado para recibirla. Y es que el seiior
Letsch’ no ha sabido rodearse de simpatias
entre los periodistas. En este pais, senor
Loew, se consigue mas con gentilezas que

abandonada por el tenorio; a la esposa del
mismo y a un mono amaestrado. Al final, los
stuerzos de una joven descubren al crim:
nal, que era el novio de la esposa del as
nado, y que se vali6 de un tercero para co
meter el delito.

ANALISIS—

Un argumento tonto, sin ningin interés,
pretendidamente complicado, resta interés al
iilm, cuyo desarrollo, por otra parte, es len-
to vy poco convincente. No hay animacitn, v
el enredo no despierta interés en ningin
momento. Hay pobreza de escenarios. Apt:
unicamente para salas populares y sirve de
relleno.

PARA EL' PROGRAMA—

Un film policfaco dirigido por Thorton Free.
land, que presenta un argumento abundante
en incidencias dramaticas.

con dinero. Los periodistas agradecen mas
una palabra amable que un aviso. Y les con
vienen las noticias de la Metro. Pero el se-
flor Letsch esta disgustado con ellos, o no
los conoce, enclaustrado en el décimo piso de
su vanidad. Y los periodistas le pagan con la
misma moneda. “Tarzan, el hombre mono”.
fué estrenada sin publicidad casi, siendo que
es una pelicula de extraordinario arrastre co-
mercial, como lo demuestra el hecho de ha-
ber obtenido éxito, pese a esa circunstancia.

No hace mucho se estrené ‘‘Justicia”, un
film bastante bueno, sin ninguna publicidad:
de un dia para ofro, tanto asi, que hasta
en la cartelera del cine de estreno, se anun-
ciaba, hasta dos dfas antes, “La Voz del Air
Y fué reemplazada de sorpresa, con imprevi
sion criminal para el negocio de la Metro
Goldwyn Mayer.

“Susan Lenox”, el primer film de Greta
Garbo de la temporada, “El Campeo6n”, una
pelicula de grandes méritos, “Poseida”, y asi
tedos sucesivamente, fueron dados a conocer
con absoluta falta de criterio, sin aprovechar
los enormes vy valiosos elementos de publlici-
dad que esa compaiifa pone a disposicion de
sus representantes del mundo entero.

LA CRISIS

Es mas que probable, que el Sr. Letsch,
para justificar los ingresos relativamente {lo-
jes de esa compafifa, haya mencionado a la
crisis. Bso es verdad, estamos atravesando
una época de crisis pero lo que el Sr. Letsch
no habrg, informado es el estupendo éxito de
“El Expreso de Shanghai” y de “Frankes-
tein”, por ejemplo, pese a la crisis. Esas pe-
liculas produjeron mucho mas de lo que de
sus valores podia esperarse, porque fueron
lanzadas poo hombres que conocen el ne-
gocio. Por otra parte, y esto es lo mds im-
portante, la Metro Goldwyn Mayer ha conta
do en la actual temporada con un material
que vale tanto o mas que el de todas las de-
mis compaififas juntas. La Metro estaba sola
en el mercado. Y la ineptitud comercial del
Sr. Letsch ha hecho que la compafia hiciera
un medioere negocio, vy que los exhibidores,
a su vez, fueran sacrificados inutilmente al
no poder aprovechar un material de esos va
lcres.

El Sr. Letsch, estrena “Grand Hotel”, en
el cine Grand Splendid, que puede ser consi-
derada una sala de barrio. La misma empre-
sa del Grand Splendid tiene un cine de pri
mera linea infinitamente superior, v central:
el Palace Theatre... Y en el Palace, fuera
de duda, “Grand Hotel” hubiera dado tres
veces mas de lo que darda en el Grand Splen-
did. La mania del Sr. Letsch de sostener las
peliculas en el cartel semanas y semanas,
sacrificando el salén y exhibiéndolas ante sa-
las vacias, retardara de tal manera la explo-
tacion de “Grand Hotel”, que dicha pelicula
no podra ir esta temporada en los barrios 2
menos que se exhiba en los mismos duran-
te el verano. Y la experiencia ha demostrado
que guardar films estrenados para otra tem-
porada es asegurarse un fracaso. “Grand Ho-
tel”, me aventuro a decir, debe pr
su reparto excepcional, por sus
trinsecos, mucho mas que “El Desfile
Amor”. Y “Grand Hotel”, producird, no cabe
duda, pero nunca llegara a dar lo que en ma-
nos inteligentes, capaces y conocedoras del
medio, habria dado.

Cuando se estrené “El Expreso de Shan-
ghai”, la sala estaba vendida con cuatro dias
de anticipacion. Y para conseguir entradas,
VO mismo tuve que esperar a cuatro dias des-
pués del estreno. Estoy seguro que eso no
ocurrird con “Grand Hotel”, siendo una pe
licula comercialmente, cien veces mejor.

valores in-

Los grandes éxitos americancs se consi-
guen no con buenas peliculas solamente

Vds. llenan sus salas al principio, cueste lo
que cueste. Y prefieren dar una pelicula dos
dias, a sala llena, que exhibiria un mes,
ante salas vacias vy desoladas. El precio de
estreno fijado a “Grand Hotel” por otra par-
te retardaria notablemente su explotacién, en
perjuicio de los exhibidores y de los intereses
de esa Compaiiia.

EL MATERIAL EUROPEO

Sin embargo, seiior Loew, hay algo que de-
bemos agradecerle al Sr. Letsch. Y muy sin-
ceramente. La equivocada gestién del sefior
Letsch, ha permitido que el material ecuro-
peo, que hasta ahora ocupaba un lugar se-
cundario, penetrara en nuestro mercado. Y
no tiene idea Vd. de las ventajas que
competencia nos traerd a todos los
dores.

PRECIOS DE BOLETERIA

El seior Letsch autorizé a un salén de la
categoria del Broadway, a cobrar por la pla
tea pullman, $ 1.50, sacrificando al Select
Lavalle y demas salones que le seguian en
turno de exhibicién, a los cuales se obligd «
cobrar $ 1.50 o como minimo, $ 1.20, y sacri-
ficando a la misma Metro.

MAS SOBRE LA CRISIS

El sefior Letsch habrda informado que hay
gran crisis. Pero lo que no habrda dicho a
Vds. es que cada vez que cantaba Lily Pons,
el teatro Colén hacia una entrada mayor a
$ 30.000, por funcién. Lo gne no habra di-
cho tampoco, es que en la sala de estrenc,
“El Expreso de Shanghai”, “Una hora con-
tigo”, ¥ “El Teniente Seductor”, produjeron
mas de § 1000.000 cada una, es decir una
suma no igualada hasta ahora por ninguna
produccién Metro en su estreno, a pesar de
que la Metro ha dado a conocer diez films,
cuanto menos, mejores, artistica y comer-
cialmente, a los nombrados.

ARNO FENOMENAL

La Metro ha estado sola en nuestro mer-
cado este afo de 1932, completamente sola.
Y 1932 debi6 ser para Vds. un ano fenémeno,
si el material hubiera sido explotado con in-
teligencia, por una persona apta y con sim-
patias en el gremio. Y todas estas virtudes
indispensables en cualquier comerciante 1o
pertenecen al patrimonio del Sr. Letsch.

CON LAS COMPARIAS

No soy enemigo de las casas alquilado
No hace muchos afios, cuando la Universal
instalé agencia directa en nuestro pais, las
dos casas que dominaban el mercado —
Gliicksmann y la Sociedad General _me de-
cretaron el ‘“boycott” si exhibia films Uni-
versal. Hice caso omiso de esas amenazas v
pasé films Universal. El Sr. Monroe Isen,
que trajo la Universal a nuestro pais, y que
representa en la actualidad a esa marca,
quede dar fé a mis palabras.

Y PARA TERMINAR

Particularmente, el Sr. Letsch me merece
el maximo respeto. Como alquilador y como
cinematografista, acabo de demostrar a Vd.
que es de una ineptitud asombrosa, que nc
conoce nuestro mercado, que no se ha asi
milado al medio, y que su retiro del cargo
en nuestro pais sera jubilosamente saludado
por el 99 % de los exhibidores argentinos

Jstoy seguro que Vds., seiior Loew, no han
autorizado al Sr. Letsch a intentar presionar
sobre mi voluntad, como lo demuestra hacer
con su carta del 22 de Julio. Estoy segurc
que Vds. repudiardan esos procedimientos an-
ticomerciales.

Vd. dispondra de
realizar una amplia

elementos que podrian
investigaciéon para com-
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probar mis afirmaciones. Y en bien de oesa
compania y de los exhibidores, espero ue

lo haga.

Senalo a Vd. que no me mueve el interés

personal en esta carta. E1 Sr. Letsch ha pre-
tendido ‘“‘acorralarme es decir, si me re
tractaba de lo dicho a HERALDO, me daria
pelicnlas Metro; de lo contrario, no. Y osta
es la respuesta que doy a sus amenazas.
o quiero terminar sin hacer llegar a Vd.
modes vero entusiastas felicitaciones
gran cantidad de producciones supe-
de positivos valores comercial v
artisticos presentados en es temporada,
que culminé con la estupenda obra ‘“Grand
Hotel” que representa el titanico esfuerzo de
una gran productora, merecedor de ser co
ronado por el mds grande de los éxitos, co-
mo seguramente habrd ocurrido en todas
partes menos aqui, porque sera malogrado
en parte por el dirigente de esta sucursal.

Porque ademds de lo que le manifesté mis
arriba, estamos a la vigilia del estreno y no
existe la expectativa grande, enorme, que
corresponde a toda una gran produccion co-
mo ésa v el motivo se lo repito por ultima
vez: es la falta de los conocimientos mi
elementales que debe tener quien maneja
cuantiosos valores e intereses. Y casi puedo
asegurar sin temor a equi\'n(-m'me que  poi
misma causa el “CINE BROADWAY".
que es el salén mds favorecido, debe tener
al fin de la temporada un saldo muy poco
favorable para su empresario. Sin embargo
los dirigentes de esa lujosa sala que cuenta
con todo el confort moderno, no han omitid»
esfuerzo alguno ni ingentes gastos para la
buena y perfecta presentaciéon de los flims
sea con anuncios luminosos y artisticos co-
locados al frente del cine como la realiza-
cion y presentacion escénica, dignas de todc
encomio.

Hago extensivas mis felicitaciones al se-
fnor Mayer que es alma y vida de esa pode
rosa entidad, los grandes triunfos artisticos
iniciados con “Ben-Hur” y culminados con
“Grand Hotel”, sigan por el bien y la pro
peridad de la cinematografia americana y
universal.

mis
por la
riores

esa

(Fdo.) HUMBERTO CAIRO

Contratos unilaterales

Por lo general, cuando un empresario fir-
ma por la exhibicién de peliculas, en el mismo
se determinan todas sus obligaciones, y hasta
se fija una multa que ten:dra giue abo " en ¢a-
que no diera fiel cumplimiento a ose
compromiso, consignandose por excepcion las

s0 de

obligaciones al respecto de las cas alquila-
doras, las cuales,con el pretexto de que los
contratos “van a Norte América”, exigen que
éstos sean rigurosisimos, conviniendo *“d= pa
labra” modificaciones al mismo... Kl exhi-
bidor, de ese modo, debe confiar en la ps

zra de los alquiladores, y ya se sabe que ca-
50 hacen de su palabra los mismos.

Afortunadamente, las leyes argentinas de-

CONSULTE NUESTROS PRECIOS DE

Ghapas de Bronce Fundido
0 Hierro Esmaltado

para indicaciones de butacas, palcos, etc,
Hacemos porta programas de todas cla

PRECIOS SIN COMPETENCIA

CASA DUCCO

1264 JUJUY — U. T. 47 (Cuyo) 0281 |

s

claran
contrato en el
ciones de una parte,
da a la generosidad

atacado de vicio de nulidad cualguiz:
cual se determinan las obliga-
dejando a la otra libr
de la “previsora”, cosa
que anula la aviesa intencion que sobre el
asunto pudiera tener esta ultima, que, demdis
decirlo, en este caso, es el alquilador.

S. de Exhibidores
LAS TRANSACCIONES

informdramos en nuefstro nimero
anterior, la Sociedad Cinematografica Ar-
gentina de Exhibidores esta realizando
vas gestiones paar tratar de que se anule la
reciente disposicion de la Comision Hono-
raria del Tmpuesto a las Transacciones, que
incluye a los cines entre los negocios que
deben oblar ese gravamen. Como hasta aho-
ra los resultados de dichas gestiones soa ne-
gativos, la Sociedad esta estudiando la con_
veniencia de recurrir directamente al Minis-
terio de Hacienda.

COMISION DE CONCILIACION
Y ARBITRAJE

Con el fin de solucionar posibles desave-
niencias entre Distribuidores y Exhibidores,
se ha constituido una Comision denominada
‘“de Conciliacién y Arbitraje” integrada por
igual nimevo de Exhibidores y Distribuido-
res quienes mientras desempefian su mision
vy durante el primer mes, proyectarin una
reglamentacién adecuada.

DERECHOS MUSICALES

Las gestiones que venianse realizando con
les representantes de Autores y Composito-
res de Miusica para convenir un arancel mo.
deraco razonable han tenido feliz término.

Los sefnores Exhibidor pueden pasar por
la Secretarfa de la Sociedad de 15 a 18 ho-
rd para enterarse de la cuota o condicio-
nes que directamente les interesan.

El material de la Franco Americana

En virtud de un convenio celebrado enti¢
los acionistas de la S. A. Franco-Ame na
de Films, se ha resuelto dividir la explota-
ciéon del material. Asf, las peliculas de la
Osso serdn alquiladas en el actual local de
la S. A. Franco-Americana, y en lo que res-
pecta al material de Pathé, sera distribuido

Como

desde las oficinas instaladas en Leandro
Alem 639.

El sefior Mariano Hermoso sigue desempe-
fando como hasta ahora la Direccién gene

ral de la casa.

El “Operadio”

El equipo de lepigrafe, cuya
tienen para Sud América los Nores Blake
v Mayol, ha sido instalado en los cines Ca-
talufia y Oriente de esta Capital.

La casa distribuidora del “Operadio” anun-
cia nuevas instalaciones, cuya némina serd
dada a conocer en breve.

»

Deportes y espectaculos

En Italia, desde hace varios afios, los de-
portes populares, vale decir, aquellos que in
an a las grandes masas, por disposicion
al tendiente a proteger los especticulos
publicos, se llevan a cabo durante las horas
de la mahana. En la vecina repubica del Uru-
guay, se ha presentado un proyecto en ese
sentido, y a juzgar por nuestros informes, el
mismo merecera la aprobacion.

Kl football, en nuestra ciudad, y aun en el
interior, atrae_grandes concurrencias. Nada
perderia ese deporte si los partidos se cele-
braran en las horas matutinas. Y con la adop

distribucion

A ZUCCHIVY
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cion de ese sistema no sélo se beneficiaria
los cines y los teatros, sino los cafés ¥ otros
comercios de importancia.

Radio en el Monumental
Los senores Coll y Dj Fiore, empresarios
del “Monumental” han resuelto que a par-
tir del préximo dia viernes, esa sala de
jara de funcionar como cinematografo pasan-
do a ofrecer, en combinacion con vari
taciones de radio,
es.

ElI Monumental ofrecerd, segin se r
ta, siete secciones diarias del
taculo, a $ 0.60 la seccion.

Repeticion de dibuj
P ibujos

No una, sino muchas veces, hemos escucha-
do protestas del piblico a quien se ofreca has-
ta el hartazgo los mismos dibujos animados y
las_ mismas variedades, de los cuales las com-
pafifas tienen un stock reducidisimo, pese 3
que en los contratos, especifican pomposamen-
te “el relleno” y aducen para imponer mayo-
res condiciones, el gasto que el mismo signi-
fica. )

Sabemos que en los Estados Unidos se pro-
ducen por centenares las peliculas cortas de
ese cardcter, de las cuales sélo llega a nues-
tro pais una minima parte, por el equivocado

S es-
espectiaculos radioteatra-

nuevo espec-

criterio de economia de las alquiladoras.
La exhibicién de films de actualidad di-
bujos animados y variedades, en numerosos

paises, es, a veces, base de propgrama, Eu la
gentina, inexplicablemente, no ocurre Ic
mismo, y las casas distribuidoras contribuyen
a desvalorizar mds aun una parte tan impor-
tantisima del especticulo cinematogriafico,
con repeticiones de la indole que sefialamos.

Programista o administrador comperen-
te, se ofrece con amplias referencias o
liez afios de prictica. Sin pretensiones.
Dirigirse a E. S. H., Cangallo 919.
Capital.

AYUDANTE OPERADOR

ofrécese sin pretensiones. — Iria a la
campana. — Dirigirse a HERALDO,
Cangallo 910.




