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Un servicio de crítica, información y análisi

carte de

que inte

Un exhibidor nos ha escrito

la que extractamos algunos pi

resaráb al gremio:

“¿Qué le pasa a HERALDO coll la

¿Es que en Jas demás ca aqunilado

eosas van bien para los exhibidores? En efee

to, no hagu más que leer palos y más pues

a la Metro, mientras se dejan pasar y se

si

lencian abusos de otras alquijador: Me

taría que HERALDO, de quien soy eficaz pro

parandista, se ocupara de todas las casas dis

trihuidoras por igual” .

Si se revisa HERALDO se encontrará, efec-

tivamente, que gran parte de las críticas que

el mismo contiene van dirixidas a la Mero

Goudwyin Mayer...? Pero ¿quién tiene la cul:

pa de ello? En primer lugar, la Metro Gojd-

nna

Dos

Merros

wyn Mayer, que da Jugar a esas erític En

segundo término, los mismos exhibidores, que

son quienes nos suministran los informes qt

bajo nuestra responsabilidad damos a corocer

en HERALDO.

Iso es fodo. No tenemos ningú motivo de

enemistad contra la Metro ni contra ninguna

casa, así como tampoco tenemos ningún inte

rés creado, absoJutamente ningún interés crear

do, con ninguna casa alquilado En conse:

cenencia, la crítica u observación del exltibi-

dor amigo, es completamente injusta, segút

lo demostramos

Díganos el mismo exhibidor que da Metro he

cambiado de proceder, que atiende a dos caki

bidores como se merecen, que ofrece eondielo-

nes ruzonabjes, que cumple sus compromnis:

y verá cómo en lugar de critic habrá elogie

a todo lo ancho de la página

Indíquenos el exhíbidor que nos hace la ob:

servación, incorrecciones de las dem casados

así como buen comportamiento de las mis

para con los cinematografistas y Jos destaca -
remos del mismo modo. Nuestra misión es la

de criticar o elogiar la actividad de los dis

tribuidores, se ando defectos o virtides, im

distiutamente, trátese de la Metro o de quien

sea.

A la Paramount

La Paramount ha dado la callada por res:

puesta al enojoso asunto de un exbibilor

de la provincia de Corrientes, cuya actividao

gremial se viera suspendida en virtud de mur

decisión adoptada por la Aso: mode Alqni

ildores, heeho que denuneiiara HERALDO en

el No 42, pese a que da susodicha distribni-

dora recibiera dos ejemplares de HERALDO

los que le fueron enviados por correa eexti

ficado, según recibo del correo No 03345, que

obra en nuestro poder.

Quien calla, otorga. Sobre el espírito que

anima a la Paramount en su xestión cont

cial de amplia hldea el caso que nos ocupa

Nada interesa a la Pauramonnt además de su

prosperidad comercial. Justicia, leyes, ética

todo ello ex letra muerta ante su ambición. Y

ub aún ha miseria en que por exclusiva culpa

de esa casa vive un exbibidor, tiene la su

iente elocuencia para conseguir ula Tes

puesta,

actitud.

una aclaración o un justificativo a >»

E DEL C
APARECE LOS MIERCOLES

Buenos Aires, Abril 27 de 1932

Un dato más
Confirmando

terial europeo va

nuestro aserto de que el

ganando rápidamente te

ho. citaremos un hecho recientemente ocueri

do: el ciue Ideal, de Lautaret y Cavallo y 0)

Renaximiento, de Coll y Di Fiore, hicieron mur

elo más dinero con “Mujeres No"
y

“Cora

zones Enemigos”, producciones europeas que

ho tienen nada de extraordinarias, que con va-

rias películas de procedencia yanqui, anun-

ciadas con benibos y platillos.

¿huelgan los comentarios.

Así paga el diablo...
La empresa del ciue Callao acaba de pedh

convocatoria de acreedores. No se trata de un

exhíbidor que despilfar a capital y gimiua-

clas en cosa ajena al negocio. Ni que se des

Ereccuapara del mismo. La empresa dedicó

máxima atención al cine, Día y noche un

de los empresurios atendió el salón. Cuande

fué necesario, se hicieron reformas importan-
tes en la sala, No en uba, sino en dos oca:

siones. En el Callao, Do hub: eo les

parcentajes, ni contrabandos, ni ninguna de das

Mir

razones cob que pretenden justificar su Con

Jucta Jos alquilador cuando se les cita e

sos dolorosos como el presente. La empresa

det cine Callao, por el contrar

sinónimo de probidad, de honestidad, y si de

algo puede tuachársele, os de uo haber sido

solidaria con la mayoría de sus colegas en de:

terminada ocasión, inclinándose del lado de

los distribmidores.

A principios del sonoro el Callao instaló nue

vos aparatos, a instancias de Souju, entonee

director de la Metro, quien le ofreció el oro

y el moro, y no de dió películas cuando fuero

las. Debia pasar “Luces de la Ciadad”

Artistas Unidos, y esta alquiladora no cum

ó ose compromiso, En cambie, de dió “Evan

» fué siempre

gelina” el primer [racaseo del sonoro en el

Dai...

La única casa qeu tuvo cierta consecuencia

con el Callao, fué la Universal, aun cuando sí

se escarbara un poco también se Neguría a la

conclusion de que no hubo generosidid en el

asunto, sino propia conveniencia. Los mismos

spondieron a la tradición de se-

basta de bondad comercial que ani-
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edad oy

mó la gestión de la empresa en desgracia.

Hoy, después de dos décadas de labor ho-

resta ,esforzada, de sacrificio, los empresarios
del cine Callao se encuentran ienal que auites,

o mejor diebo, peor que antes, En un callojón

' ida. Dejedos de la mano de Dios y aban-

donados de los alquiladores, que en tiempo:
de las “vacas gordas” fuerma sus amigos y no

exageralnos tida si decimos sus protegidos,
2H algunos Casos,

Así pupa el dilo...

Pilda e

Dando vuelta la es

ile se le reeckuana unn ayuda que de-

bia ser espomábea.., Así p: el diablo, de-

cimos, y así debeu comprenderlo Jos exbibi-

dore o del Callao debe ser alecciona-

dor para lodos... Joy elo Callao, maño

será otro, si contra las pretensiones, la sol

diez comercial, Lo intransigencia, la falta de

espirito de solidaridad y des abusos, ho se em-

plea el dique del instinto de conservación, y

que to obra ce: ex osufrir oa Mo al princi-

pio para evitar muyores males,

AD
INEMATOGRAFISTA.

. CHAS DE CHRUZ

Editor

Dirección y Administración

CANGALLO 910
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Subirse a la parra
Los alquiladures

niendo. Viorias

Viejo Mundo,

de los cine:

europeos se están impo-

pelícalas confeccionadas en el

uo sólo ocupan las carteleras

ino que hasta llenaron las pla:
teas, Micutras Otros salones que pasaban filme

americanos... “corrían la liebre”. En la inte

ligencia que ello resultaba conveniente al ne

20cio, Ya que creaba una seria competencia al

mismo, apoyamos a los europeos, los cuales,

in embarzo, han comenzado a “subirse a ia

barra”, según tos manifiestan numerosos exbi-

bidores de barrio. Así, la LON. C. A. Film y la

firo Film, que distribuyen varias producciones
de real interés, piden precios que no van en

ga a los de la Metro o de la Paramount.

No es de esta matera, repetimos, que los

€uropeos avanzarán en el negocio si es que

olvidan que el exhibidor debe hacer también

e negocio. Los precios exazerados y las con

tliciones s, aun cuando fueron acepti-

sólo reportarán beneficios inmediatos pe:

<a les harán nal ambiente. Es necesario que

sucrifiquen un poco al principio, única ma-

vera de lueer un negocio real y continuo. De

otro modo, los exhibidores acabarán por con:

siderar om lógica y aceptable la tiranía de

los distribuidores yanquis.

¿También la Universal?
Hasta ahora no henios tenido necesidad le

criticar la acción de e alquiladora, cuvo

buen ambiente entre los exhibidores nos aho

traba todo mal comentario. En efecto, tanto

el personal directivo, como el de programa

ción y contaduría, demuestra tener concieln

cia del respeto que se debe al cliente. Sin em-

bargo, en la que va de la temporada, la Uni

versal, sezún nos dicen varios exhibidores ce

barrio, está adoptando un temperamento “on-

traproducente y peligroso pura sus propios im

fereses: tiene tantas o más exigelicias que

las casas menos considerad. vale deciz, la

Metro y da Paramount.

El nuevo camino es peligroso, y ha de con-

ducir a La Universal a mal término, si no re

-nelve salirse del mismo y retornar al del pa-

sado, como corresponde, ya que, por otra par-

te, ninzutae de las pelívrulas que diera a Cons

cer en la actual temporada ha significado un

verdadero suceso,

Xo debe olvidar la Universal que las sim

patías con que cuenta entre los exhibidores

se amiñoran con actitudes intempestivas e in-

eportuñas como tas qué señalamos.

Las películas cómicas
Por un estreno se cobra un precio mayor

que por uba reprise. Esto parecerta de inútil

cita, pero no es asi según lo pasamos a de-

mostrar: La Metro Goldwyu pretende cobrar

eno ta actua] temporada, por las películas có:

micas de Stan Lanrel y Oliver Hardy, mute

yor precio que el cobrado en el transcurso del

Mo ppdo, a salas que las han pasado mt

chas vecos,

¿Ll exbibidor que tos denuncia el abuso nos

manifiesta a la vez que ha renunciado a exhi-

V esos films ante la irritante situación que

reuría uceptar el infundado aumento. Y to:

dos sus cojegas deberían seguir su ejemplo.

'
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Los puntos acordados a cada pe-
lícula corresponden a las siguien-
tes categorías:

MUY BUENA .... 5

BUENA
....... 4

REGULAR ..... 3

REGULAR-FLOJA 2
|

MALA... ... 1 |
(Cuando una película esté en una ca:

tegoría intermedia, se le agregará me-

dio punto (12).

EL GENIO LOCO

Valor Comercial 2

Valor Artístico: 3

Valor Argumento: 2
Carácter: Dramático

oO: Cine París, Miércoles 20 de AbrilEstren:
so

3s

ribuida por Warner.
+

n de Michael Curtiz.

Duración: 1 hora 17 minutos.

INTERPRETES:

John Barrymore — Marian Marsh —

Donald Cook — Carmel Myers.

Prudueción integramente hablada en imelés,

Ambos sistemas).

ARGUMENTO—

Un hijo de artistas, que siente gran pasión
Por el haile clásico. ha nacido con una delnr.

midad que le impide satisfacer su vocación.

Llevado por su amor a la danza, adopta a un

muchacho. que será lo que él no pudo ser. 11

joven se enamora de una joven. Bruscamen-

le. lo aleja de ella su padre adoptivo, poro e

joven se rebela contra esa tiranía y se Jue

con la muchacha a París, donde es encontra

do nuevamente por el viejo, quien acaba na
convencer a la muchacha que es mejor que

abandone a su amante. Ella, sugestionada, s=

entrega a un millonario, El viejo muere a ma

hos de un coreógrafo vicioso, y posteriormen:-
te. ambos amantes se reconcilian.

ANALISIS—

Repite John Barrymore su trabajo de “Sven-
val". como lo ha señalado la crítica de lo*

liarios, unanimemente. Su labor de actor, por
va parte, se torna pesada por la excesiva

artificiosidad de sus gestos y ademanes. tun

to así que llega a ser amanerado. Hay mont-n-

tos en que el gran intérprete que es Barrymo-
fe se pone en evidencia, pero son los menos

£l asunto ofrece momentos de emoción, per2

frizrogoy
(EL EOUJPO QUE NADIE REEMPLAZA)

Tarde o temprano Vd. instalará un

ARISTOFON
Infórmese en los Cines en que está coloca

do: huestros clientes son nuestros mejores

propagandistas.

ARECHAVALA £ Ciía-
y. E. Uriburu 187 — (47 Cuyo, 9282)

en general es largo y fatigoso, ya que £* ha

sacrificado todo al lucimiento del protagonis

ía principal. Marian Marsh y Donald Coock

actúan bien, así como Carmel Myers, en un

10] episódico. No creemos que este film esté

llamado a alcanzar gran éxito, más año te-

niendo en cuenta que los diálogos abundar

hasta el cansancio. La titulación es buena y

la presentación excelente. Dentro de su cvate-

goría. interesará a públicos familiares.

PARA EL PROGRAMA—

John Barrymore, el gran creador, interpre-

ta un rol que se adopta extraordinariamente

a sus dotes interpretativas en esta pelicula

secundado por la dulce Marían Marsh, Carmel

Myers y el galán Donald Coock. Un argumen:

to de intensa dramaticidad y una presentación
suntuosa valorizan esta producción.

KLANGFILM
UN MODELO PARA CADA SALA FERO

SIEMPRE UN

KLANGFIEM

AEG Cía. Arg. de Electricidad S. A,

BDO. DE I|RIGOYEN 330

BUENOS AIRES ;

EL CAMPEON

Valor Comercial: 3 y +,

Valor Artístico: 4
Valor Argumento: 2

Carácter: Dramático,

Estreno:

as

Distribuida por Metro Goldwyn.
Dirección de King Vidor.

ón: 1 hora 25 minutos.

INTERPRETES:

Waállace Beery — Jackie Cooper —

Irene Rich — Roscoe Ates.

Producción íntegramente hablada en ins
¡Ambos sistemas).

ARGUMENTO—

Cine Broadway, Martes 19 de Abril

Presenta cierta similitud con “El Hijo Adop-
tivo”, la película del mismo Jackie Cooper y
Richard Dix, dada a conocer no hace much

entre nosotros. Un campeón de box vemile

a menos, es adorado por un hijito, el que lo

acompaña en su vida de jugador y bebedos

consuetudinario. Un acontecimiento desgra-
ciado le hace pensar que su hijo vivirá me:

jor al lado de su ex esposa, de la que se ha

separado, empero, el chivo se fuga de la ma-

dre para ir al lado de su padre, quien, per

amor a la criatura, acepta una pelea. En ella

perderá la vida. que su corazón no respon:

de, muriendo ntento por haberse rehubili-

tado ante su tago.

ANALISIS—

Pese'a la excelente labor interpretativa de

Wallace Beery, no concluye por convencer en

su papel de boxeador, con muchos kilos de

grasa encima, y un “mondongo” rebelde a

todas las fajas Sin embargo, su labor «s

eficaz, quedando, sin embargo, velegada u se

gundo plano ante el magistral trabajo de Jue

kie Cooper, el chico que protagonizara “Chin-

— -- - — —=———
1

ERNEMANN
"LA MEJOR MAQUINA

ñ
: PARA PROYECCION |

I

MUDA y SONORA

Garantía absoluta contra incendio

ÚNICOS REPRESENTANTES |
i

SALBACH € LANDONI
TUCUMAN 1076—U. T. (35) Lib, 2314

BUENOS AIRES

golo”. Todo el film transcurre en interiores
modestos y en ambiente de carrera y boxeo,
animándose muchisimo al final. Hay mucha

emoción en su desarrollo y las escenas cómi-

cas están intercaladas con el acierto que ca-

be esperarse Je King Vidor, el director «el
film. Interesará a todos los públicos, pero

especialmente al popular.

PARA EL PROGRAMA—

Por amor a su hijo un ex campeón realizó

el más grande sacrificio. Una obra de intensa

dramaticidad y ternura, en la que Jackie Coo-

per se consagra como el mejor actor infantil
del cine, secundado por Wallace Beery, en un

rol que es toda una creación, y por Irene Rich

y Ruscoe Ates. Dirección de King Vidor.

¿SON ESTOS NUESTROS HiJOS?

Valor Comercial: 3
- Valor Artístico: 4

Valor Argumento;4
Carácter: Dramático

Estreno: Cines Grand Splendid y Palace, Jue-

ves 21 de Abril a 52

Distribuida por Max Gliieksmann.

Producción: Radio Pictures,

Duración: 1 hora 20 minutos.

INTERPRETES:

Eric Linden — Rochelle Hudson — Ar.

line Jugde — Ben Alexandre,

Producción integramente hablada en inglés
(Ambos sistemas).

ARGUMENTO—

Persigue un fin moralizador, presentando a

un muchacho modelo al cual pervierten las

malas compañías. — Alcoholizado, mata a un

hombre que lo ama como a un padre y es

condenado a morir en la silla eléctrica, ne

sin comprender antes que sólo la buena sen-

da conduce a la felicidad.

ANALISIS—

Pese a no intervenir en esta producción nil-

gún actor de fama, pocas veces es dable apre-

ciar en un film una interpretación tan homo-

zénea Y acertada como la que realza el asan-

to de “¿Son éstos nuestros hijos?” Wesley

Rueggles, el director de la producción, ha acre-

ditado sus brillantes condiciones con el pre-

sente trabajo, en el que abundan las notas

emotivas, y que interesará, especialmente. a

públicos familiares. El asunto se sigue con

interés .cobrando gran intensidad en los ac

tos finales. Aparecen en la película antros de

vicio, — cabarets baratos, etc, etc. —
exar

tamente reflejados. La intención moralizadora

de la película no ha restado a la misma valor

de atracción. Puede oponérsele el reparn de

qu, en cierto modo, el problema que plantea
es casi de exclusivo interés yanqui, por cuan-

to, no hace muchos años, los jóvenes que se
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dedicaban a asaltar y a asesinar abundaron

en Estados Unidos.

PARA EL PROGRAMA—

Un alegato de la conciencia del mundo al

mundo mismo... Película de intensa dramati

vidad en la que se presenta la degradación

de la juventud moderna, con extraordinario vo

vismo, deben verla padres e hijos, sin excop

ción de ninguna naturaleza.

CORAZONES ENEMIGOS

Valor Comercial:

Valor Artístico:

Valor Argumento:

Carácter: Dramático.

Estreno: Renacimiento, Jueves 21 de Abrí >

$2

Distribuida por Cinematográfica Terra.

Producción Uta.

Dwración: 1 hora 28 minutos.

INTERPRETES:

Brigitte Helm —

Willy Fritch — O,

Homolka.

Producción integramente hablada en alemán.

Sistema Movietone).

ARGUMENTO—

Un espía alemán es enviado a Rusia con ei

tin de procurarse la complicidad de uba com

patriota casada con un general ruso. El joven
se hace pasar por concertista de violin v lo-

gra vincularse al ambiente de la gran socie

tad. acudiendo.a los sentimientos patriótica
de su compatriota para lograr anos plans 4

los que depende el to de su gestión. Flia

los hurta, pero es sorprendida por su espeso,

el general ruso, quien la obliga a suminisivio

falsos informes. Un funcionario policial. que

persiguiendo fines distintos, favorece a los ale:

manes, en elrenistancias en que Ja mujor se

aleja del país, le da Jos verdaderos planos, que

la mujer Mevará u destino,

ANALISIS-—

Artísticamente es esta una producción «le

méritos — indisentibles, los enales pueden set

upreciados por el público alemán más que nia

guno. Para nosotros, resulfa demasiado Jebta

y prolongada, ya que la acción se diluye has

ta el cansancio. La fotografía es excelente

la interpretación, dentro de da earacterízti.

señalada, muy buena, al igual de la pr NS

ción. A pesar de todo ello el valor comerc

del film es relativo, aumentando, como dex

mos al principio, para público alemanes. fh-

teresará, dentro de su categoría, a cines Fiimi

liares.

PARA EL PROGRAMA—

Una intriga de espionaje que se desartobla

en el o 23o del zarísmo, en Ea Obra Ge

gran espectáculo ba rennido Rrigttte Helia

Willy FPriteh, dos de las figuras más eol

das del cine alemán.

Linternas, arcos

enrolladoras, mesas
PARA PROYECTORES Y TODA CLAS

DE ACCESORIOS, con amplia garantia,
A PRECIOS SIN COMPETEN

CIA, los Fabricantes

CIAMPA 2 C'”
ECUADOR 318 -— U. T. (62) Mitre 9945

VENDEN
I

LA CONFIDENTE

VYolor Comercialo
H ly UN

Valor Arístico: 31

ito: 2 :

Carácter Comedia Social

Cines Real

ad

Estreno;

Abri

Distribuida

Duración

y Capitol, Jueves 21 de

por Paramount.

:- hora 15 minutos.

INTERPRETES:

Claudette Colbert -—— Mary Boland —

Georges Metaxa — Herbert Marshall.

Producción íntesramente hablada en inglés
tAmbos sistemas).

ARGUMENTO—

Una muchacha, casada con un mal tipo del

(ue se separa, gana honestamente su vida co

mo “secretaria”? de una mujer rica, cuya hija

«concluye por ser amante del marido de la se

cretaria. El novio de la segunda, noble arrui

bado, se interesa por la muchacha modesta, ln

cual, por salvar de la deshonra a la amame

de su esposo, aparece como culpable de hn-

berle dado muerte, siendo, que, en realifad,

el asesiuo es nu sujeto subvencionado por el

director de la banda a que pertenecía la víc:

tima. Aclarados todos dos puntos, la secreta

ría y el noble se unirán para siempre.

ANALISIS—]

Acoue argumento anodino y harto convencio

al ñnese una interpretación desprovista de

todo interés. El actor que hace de galán
es

tal cargado de espaldas que da la impresión
de r jorobado, y no suple esa desventaja

coto talento, ni mucho menos. La pr tación

es buena. Hay algunas escenas cómicas ell

O] Intere: , dentro de su modesta cate

Boría, a cines familtares,

PARA EL PROGRAMA—

Cluidette Colbert, la “parteuaire” de Mau-

tico Chevalier en “Ei Teniente Seductor”,

he 4 su cargo el rol priucipal de esta intere

sante comedia social de regia presentación,

que satiriza al gran mundo, destacando sus vi-

cios y ruindades.

Et EQUIPO IDEAL PARA FILMS

SONOROS

SEGURIDAD — GARANTIA

PRECIOS REDUCIDISIMOS

Antes de equipar su sala pida, pre-
cios a sus únicos distribuidores

ERO FILM
Viamonte 1644 — (35) Libertad 5226

LA PISTA BLANCA
(Esta película alemana, estrenada en el

sábado 23 de Abril, sin

títui0s en castellano, será dada a conc-

cer en versión francesa, próximamente, ya

con teyendas traducidas. Esperaremos ver

la segunda versión a fin de dar a conocer

nuestro juicio).

cine Versailles el

¡MUJERES NO!

y "eValor £omercial:*2
Valor Artístico: 3

Valor Argumento: 2

Carácter: Opereta. Drs
reno: Gran Cine Ideai, Jueves 21 de Abril

Distribuída por Cinematográfica Terra.

Producción Uta.

Duración: 1 bora 14 minutos.

INTERPRETIES:

Lilian Harvey — Andre Roahne — Ar.

mand Bernard
—

Jean Sinoel — Robert

Darthez.

Producción alemana Íntegramente hablada

en francés, con música y canciones agvadu:
bles. ¡Sistema Movietone. El Vitaphone lle-

zurá en breve).

ARGUMENTO—

Un joven calavara, victima de sucesivos

+hantaxes, apuesta 300.000 dólares a que du-

tante cinco años no intimará con ninguna mu-

jer. y a tal fin emprende un largo crucero en

in yate, al cual llegará una mujer contratada

por se contrincante para hacerle perder la

apuest Se enamora el joven de ella, pern

recién la hesará emando han transcurrido jus-
tamente Jos ciico años, Un enredo, en el cual

confunden a la mu «ha con una aventurera,

mas la continúa hitervención del valet del

joven, que tiene a su cargo la tarea de impe-
dír que ceda a la tentación, amenizan el des:

arroilo del film.

ANALISIS—

Pese a su desarrollo

esta pelicula animada por da gracia y el du

namismo de Lilian Harvey y el cómico Ar-

mand Bernard, resultando amanerado el galán

André Roahne. Las canciones son agradables

y la fotografía excelente. Hay, sobre todo,

vna picardía en tedo el desarrollo del film,

que en ningún momento Hega a la procacidad.

EJ final resalta algo brusco. Interesará, den

tro de su categoría comercial, especialmente
a cines familiares.

algo lento, interesa

PARA EL PROGRAMA—

Una opereta cinematográfica animada por

la gracia extraordinaria de Lilian Harvey, a

quien secundan eficazmente el mejor cómico

europeo
— Armand Bernard —

y el galán
André Rohane. Bellas canciones y música agra:

dabilísima animan la producción.

Financistas apurados
a apurado — decía Rafael Bi

rretto -
es aquel que se apodera de Jo ajeno”,

enyo calif vo exacto suele eugalanar la pá-

gina policial de los diarios. Así, en muestro gre-

mio, abmndan los financistas apurados... In

efecto, las opiniones de HERALDO, nuestros at

“Finaneis

tícalos, los ditos que suministramos a nues:

tros suseriptores, son tomados, sin empacho

por los “finincistas apurados” del ambiente,

los cuales no fieuen la elemental delivadeza

de dara conocer la fnente de esas informacio-

nes.

No estamos dispuestos a tolerar e despojo,

y si el mismo continúa denuneiarenios los hoti-

bres de quíeñes asi lo hacen, Ya lo dice el

refrán: “El que quiere peces, que se moje..."

Vale decir, el que quiere hacer méritos aute

el gremio, que trahaje, y si para trabajar nece-

sita aprender, que aprenda, Pero de ningún

modo permitiremos que se haga uso y ¿dhbuso

de nuestra labor,
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Muy mal hecho
$ Eu los círculos allegados a los alquiladore:

vauquis se ha tratado “in extenso” la serio

competencia de los distribuidores europeos,

quienes han comenzado la temporada con

los bríos y buenas películ, En osos

secretos no se arribó a ninguna con-

«lusión aún, limitándose los conferenciantes a

expoler Sus puntos de vista, señalando cual

sería el medio de anular esa competencia.
Pese a ello, no hace muchos días, un alqui-

lador europeo, en un entredicho con un ce

central. tuvo la malhadada idea de someter ej

sunto no ya a la consideración de la Asocia-

ción de Distribuidores de Films. sino al señor

]
Leitch, gerente de Metro, erigiéndolo, de ss

Sl

mado, en “árbitro supremo”. El señor Loiteh

delegó sus funciones de “factotum” en un em-

Ñ
bleado de la casa, quien «itó al exhibidor. El

mismo, acudió a la cita, señalando qne lo la:

cia a simple titulo amistoso, en primer lugar,

borque desconocía la autoridad del Sr. Leituh

“paar humiscuirse en el asunto, y en segundo

término, porque no aceptaba ni reconocía a la

A. de Distribuidores. cuya representación «su

mía. tácitamente, el gerente de la Metro.

;

El atunto se arregló amigablemente. per
3 queda del mismo una amarga experiencia. Sa

H ben los europeos lo mal que miran los van:

quis la competencia que les hacen, y. siu em-

demanda de ayude

al mismo enemiga

bargo, acuden a ellos en

¿ vale decir, piden armas

que los combate!

No es de esta manera que los alquiladores

“uropeos se ganarán las simpatias de los exhi-

bidores, ni es asi, tampoco, como lograrán la

«mposición de su material, que, pese a haber

]
mejorado mneho, no alcanza a ser aun lo bue-

do que sería de desear.

y El negocio en Méjico
En Méjico acaba de dictarse una loy sezún

la cual los cines que exhiban películas extran-

ljeras deberán abonar un fuerte impuesto, del

enal quedan excluidos aquellos salonez que

exhiban films eb castellano.

Indudablemente, el gobierno mejicano ha te

nido en cuenta al apoyar la ley de referencia,

la actividad que han comenzado a desarrollar

los "studios" locales, Y cabe señalar que aun

cuando punca el proteccionismo oficial eviden

ciado en esa forma dió los resultados upete-

cidos —

prueba palpable de ello es la supre-

vión de los efectos de la famosa “ley del con

tingente” en Kuropa
— las alquiladoras ran

des” se hacen merecedoras a la aplicación de

medidas de esa naturaleza.

¿No á este un aviso eficaz para los se

hores representantes de las poderosas produc-
toras? ¿No se darán cuenta los mismos que

a vidas cosas siguen en ese tren serán los mis-

mos exlibidores quienes pedirán la aplicación
de una medida similar en nuestro país”

Si bien la industria cinematográfica Naeio-

LOS EOUIPOS SONOROS

Mevan la garantía de nuestros 18 años de

actuación ,en electrotécnica, además de

] ofrecerse en condiciones de precio inme-

jorables.

Antes de instalar EQUIPO pidanos in-

formes.

Talleres Electrotécnicos-mecánicos

ALDO BONFANTI
Sarmiento 2891 — Capital Federal

nal no ha alcanzado aún el desarrollo que ge-

ría de desear, la gran actividad que se lleva

a cabo en la actualidad al respecto, permite

suponer que la misma brinde en breve plazo.
frutos de valor. Y en este caso, veremos den-

de queda el despotismo de que hacen gula y

abuso los gue “mandan la parada”.

Signo de los tiempos
Entre las películas grandes que anunciaba

la Metro a principios de la temporada, figa-

raba “El Campeón”, la excelente película que

comentamos en este mismo número... Y sn

streno se anunció a $ 3. Sin embargo, la Me:

«ro, con buen criterio, la ha dado a conoces

a $ 2, como correspondía, ya que hoy por hoy

so hay película que justifique un precio mú:

elevado...

Siznos de los tiempos... La Metro parece

haberse dado cuenta que no está el horio pi

ra bollos... Que sus películas. aún las bue-

as, to son oro en polvo... Y cuando los exhi

bidores de barrio alquilen “El Campeón”, de:

hen tener muy en cuenta las circunstancias

que precedieron a su estreno y las condicio

nes en que el mismo se efectuó.

“Fantomas”, con Gaumont
El concesionario de la casa Gaumont, señor

Julio Joly. acaba de adquirir, la exclusividad de

la película fraucesa “Fantomas”, que había pro-

vocado una puja entre los compradores de las

casas europeas de plaza.
Tanía Fedor, Thommy Bowudelle, Jean Gal

land, Jean Worms, Rigaud y Gaston Modot,

tienen a su cargo los roles principales de

“Fantomas”, que ha sido dirigido por el céle-

bre “metteur” Panl Fejos, quien actuó eon la

Universal hasta no hace mucho.

A último momento se nos comuhica que

“Fantomas” será exhibido en exclusividad por

el cine Ideal, en virtud de un compromiso sus-

cripto el sábado último entre la casa Gaumont

y la empresa de la sala mencionada.

GAUMONT
JULIO JOLY, CONCESIONARIO

Adaptamos sobre todos los proyectores

nuestros equipos sonoros

VITAPRONE y MOVIETONE
EQUIPOS COMPLETOS SONOROS

Y MUDOS

PIDAN PRESUPUESTO

URUGUAY 1174 — BUENOS AIRE

La propaganda
o nos referiremos en este artículo a la

enormidad comercial que siguifica que los

exhibidores deben pagar la propaganda. 13

tema no está agotado ni mucho menos, perc

hoy queda relegado a segundo término anic

una euvormidad que le concierne. En efecto

uumerosos cines de barrio deben pasar las pe-

lículas sin tener fotografías de las misma

ya que algunas casas
— la Universal, por

ejemplo
— sólo traen doce juegos de da

películas...
Si las alquiladoras, hoy por hoy, con

todas sus películas como “extraordinarias”

speciales”, por lo menos en lo que a proc

y condiciones de alquiler concierne... ¿por

qué no piensan lo mismo cuando deben envar

gar tas fotografías, los affiches y los carle

lones de las mismas?

“NEW- SPRING”
SOLIS 2116 — U. T. 23 (B. O.) 1959

TAPIZADOS MODERNOS i

|

SOLICITEROS

PRESUPUESTO

Du

BUTACAS

CON

RESORTES

Patentados

NEW.
8

SPRING"

La Paramount

mostró la hilacha
Así es, en efecto. La Paramount afreció un

poquito de “dulce” a los exhibidores, alquilan
do sus peliculas a precios bajos, pero dando

solamente diez, como máximo... No quería

que los exhibidores se “ataran” por un largo

periodo, para evitar líos posteriores... Tan-

ta generosidad y espíritu de previsión resulta:

ban sencillamente conmovedores y, lógicanten-

te, enenbrian un propósito que distaba de ser

generoso, como pasamos a explicar...

Al tonar la Paramount, los exhibidores re-

legaban a segundo término o abandonaban

otras alquiladoras, las cuales, a su vez, com-

prometían su material con otros cines, de mo-

do que los primeros quedaban, tácitamente, a

merced de la “Paramount. Y después del “dul:

ce” inicial, esta alquiladora, con esa maniobra

no exenta de habilidad, por las listas siguien-

tes a la primera. pidió un precio disparatado.
Y algunos clientes no tuvieron más remedio

que aceptarlo, en virtud de haberse cerrado

tas puertas de las demás casas...

Como vemos, en la Paramount se piensan
bien las cosas, tan bien, que se olvida la po--

derosa alquiladora que tanto va el cántaro a la

fuente que al final se rompe...

Los exhibidores se están cansando ya

palabras melífinas, de promesas que no

cumplen, como también de groserias intem-

pestivas como todas las groserías Se está

cansando tanto, Que su cansancio llega has-

ta el hartazgo...

Como Lenín, que decía que cuanto más se

abusara de la pasividad de pueblo ruso, más

camino ganaba la revolución, nosotros cree

hos que estos abusos son convenientes, para

adelantar la época de la reacción que, hoy

más que nunca, es inminente.

Y siguen las salas

Los propietarios de terrenos y propiedad:

ante el excelente negocio que significa alqui

lar los unos o las otras para salas cinemato-

8 cas, han entrado en período de máxima

actividad: todos piensan vincularse al nego

cio, circulando proyectos de mucho monto y

unticipándose sobre los mismos ganancias que

sobrepasan todo cálculo, excluyendo, como es

lógico, el de la realidad.

Como es lógico, además de los propietati

quienes se benefician con los nuevos salones

son las € s alquiladoras, las que ofrecen suis

películas, “al mejor postor”, escudadas en la

abundancia de salonves y en la falta de unión

de los exhibidores,

úe

se

|


