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LOS PRECIOS DE BOLETERIA ani : :

El negocio cinemetográfico atraviesa por una situación harto crítica. Escasos son los Combinaciones sin aviso

salones del puís que en la presente temporada han logrado hacer un buen nexocio; Hay algunos exhibidores que prefieren es

numerosos cines, en cambio, han sufrido pérdidas ingentes. perar una semana más para pasar una pelícu-

del aviso cinematográfico

No. 29

Muchos factores determinaron esa merma de entrada situación política, la la a exxbibirla en combinación, dados los í1-
yl

inseguridad económica, el advenimiento del sonoro. Todas estas causas son Dar fo convenientes que comporta el sistema y wel

dos harto conocidas. Una hay, que deliberadamente hemos omitido y a la que puede riesgo que se corre con el mismo, Sin embar

achacársele el desastroso estado del negocio cinematográfico: es la que se relacio- go, la falta de atención de algunas alquilado:
na con los piectos de boletería. doras les obliga, a pesar suyo, a exxhibir pe-

La inflación, a este respecto, ha tomado caracteres de verdadero abuso con el pú lículas de acuerdo a ese sistema. Así, en la

blico, abuso que ha tenido efectos contraproducentes, Se ha empleado un arma de última semana, un cine de Caballito se enteró

doble filo, o, para hablar más claro, una escopeta con salida de escape por la culata. pocos minutos antes de dar comienzo a la fun-

lin efecto, por películas regulares o menos que regulares aún, se ha cobrado en las ción vermouth, que la película a exhibirse en

salas de estreno, dos pesos, la platea. Fué y sigue siendo aún, el precio del rigor... la susodicha sección, estaba combinada con

¿Cuánto deberia cobrarse en consecuencia, por films de mayor valor comercial?, te otra sala,

niendc en cuenta que al público se le: cobra en proporción a la calidad del esp No tuvo otro remedio que pasar el film con +-

táculo? Lo menos, si se estableciera una lógica comercial, el doble, vale decir, cua: “el corazón en la boca”, temiendo que un ac-

tro pesos 1 como asto constituye una enormidad imposible de llevarse a cabo, se cidente o un descuido del combinador provo-

le ha cobrado la misma entrada por una película mala que por una película buexa. “ara tha lamentable demo

Na existe una compensación, ya que la única película que justificaba el precio era Si la alquiladora hubiera cumplido con la

la buena: la mala, en muchos casos, ni mereció exhibirse en el centro como velleno elemental obligación de avisarle anticipada-

En los barrios el problema es idéntico, y las alquiladoras, que son demasiado hiá- mente, en última instancia, el exhíbidor hu-

biles para comprender el verdadero estado del negocio, no han rebajado los precio. biera arreglado con la otra sala el horario, ceo

de boletería, no por creer que ello significaría implícitamente, reconocer la inferio-
sa

que no le fué posible hacer en mérito a las
7

ridad de sus peliculas, sino, por la razón lisa y llana de que la única forma de jus circunstancias que señalamo.

tificar sus condiciones de alquiler era mantener los precios, aún a costa de los inte- El asunto importa una grave falta de consi-

reses de sus clientes. deración que los exhibidores, por propio de

Pero las «osas han sobrepasado todo límite. El teatro, espectáculo de capa caída, eoro, no deben aceptar ni silenciar. Ñ

ha demosirado que con precios bajos puede deferderse (dos compañías que trabaju-

ron en pleno centro a 0.60, 0.50 y 0.80 centavos la platea, con buen éxito, confirman

Fiestas fatales
esa useveración).

Hay que rebajar los precios de boletería y reservar los dos pesos, los dos con ci
,

Año Nuevo y

enenta y los tres pesos para las producciones án verdade-

ñ . O
Las festividades de Navidad

euya importancia lo justifique. ks me-
Reyes, han tenido una significac a

jor hacer cien pesos de entradas a ochenta centavos, que ciento veinte pesos 2 une
tamente trágica para los exhibidores. La

con cincuenta, elevada temperatura y la serie de locales al

El verane hace como nunca necesaria la adopción de la medida que indicamos y aire libre habilitados con diversiones públi-
los exhibidores deben insistir ante las alquiladoras exigiendo la rebaja de precio: cas delaro está, con excesiva contemplación
ie holetería, municipal, como dq costumbre) transfoma-

. .

ron a los salones cinematográficos en pe

Discos en mal estado Estafadores queños desiertos.

Personas vineuladas al negocio cinemato-
Esperamos que en los días Venideros los

Un exhibidor del interior nos escribe di gráfico sudamericano parecen haber evro
lones se resarzan del perjuicio de referen-

ciendonos que por el mal estado de los dis trado un medio de apresurar su enriqueci
1% asf como también que las alquilado

cos que le enviara una alquiladora, debió s0- miento, merced a un vulgar cuento del tío “OMtemplenla
situación del negocio, empeora á

portar las protestas del público congr que explicamos someramente: los aprovecha
da

con varios
días festivos que trajeron so

en su sala con motivo de la exhibició quía a los cines... ?

A
e, ñ 1

dos “financistas” insertan un aviso en un

una producción extraordinaria. diario pidiendo socios capitalistas, para ins
.»

El hecho es sencillamente inaudito. Ms ad talar una casa de films. Una vez legado el Atención £
misible que llegue un disco roto, ya que elle incauto, uno de los estafadores —

que no otro

constituye un accidente imposible de preveer es su nombre —
se finge también capitalis- Una sociedad que representa a un reducido

bese a todas las medidas que se adopten, ta. El incauto y este último, entregan, por prmero de autores y compositores de música,

Pero que una casa distribuidora, deliberada: partes iguales el dinero que constituira aduce. para hacer suscribir compromisos a los

mente, o por un mal principio de economía, capital social. El “vivo” lo hace en un cbeo exhibidores sobre “los pequeños derechos” que

mande discos rayados o poco ménos que ju que, que de más está decir ni siquiera es pre- nmarupa a varios centenares de músicos. Por +

útiles, entraña una falta de) consideración sentado al banco. Finge más tarde el “vivo” ello, es necesario que los exhibidores, antes +

hacia el cliente, permitiendo a algún suspl arrepentirse de la operación y complica de de firmar vada, exijan la presentación debida- |
caz suponer que hay interés en restar presti- tal modo las cosas, que el infortunado qué mente rubricada y sellada, de la lista comple- “+

gio a determinada sala. creyó hace:

¿De qué vale a un exhibidor el cuidar su nuevos “amigos”, se dá por bien servido ve tes y perjuicios en el futuro.

sala, el sacrificarse atendiéndola personalmen- perdiendo más dinero del invertido hasta ese

te en todo momento, contratando peliculas a momento.

precios elevadísimos, si la comodidad o cl Tenemos en nuestro poder los nombres de

rico en poco tiempo eon los ta de los gutores, a fin de evitar inconvenien-

.

descuido de una casa alquiladora lo coloca algunas victimas fentre las cuales bay nu Si Vd. no ha recibido el PRIMER SU-

en da desagradable situación de pasar pol exhibidor de la campaña), y no queremo: PLEMENTO SEMESTRAL de HERALDO
abandonado ante su público? darlos a publicidad hasta comprobar el asume )

Las casas alquiladoras deben prestar más to debidamente. Los lesionados, que son va: | DEL CINEMATOGRAFISTA, reclámelo pos

atención al problema de los discos, y limitar rios, deberían facilitarnos todos los dios Da teléfono o por correo a HERALDO, Canga-
su duración de acuerdo a un término razo: ra denunciar a los “financistas apurados” en

nable, único y seguro medio de evitar la re- mención, además de denunciar el hecho a las [ Mo 910, Buenos Altres. y

petición de esta clase de hechos. autoridades policiales, como: corresponde.
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Los puntos acordados a cada pe-

lícula corresponden a las siguien-

tes categorías:

MUY BUENA 5

BUENA 4

REGULAR 3

REGULAR-FLOJA 2

MALA. 1

(Cuando una película esté en una ca-

tegoría intermedia, se le agregará me-

dio punto (112).

ENTRE ESCOLLOS

Valor Comercial: 37
=

Valor Artístico: .3

Valor Argumento: 3

Carúcter: Com. Dramát.

Estreno: Cines Palace Theatre y Grand Splen-

did, Jueves 7 de Enero a $ 1.50.

Distribuida por Max Glúcksmann.

Produ ón R. K. O. (Radio Pictures).

INTERPRETES:

Louis Wolheim — Mary Astor — tan

Keith — Hugh Herbert — Rusell Po-

well — Alan Roscoe.

Enteramente hablada en inglés. (Ambos sis-

temas).

ARGUMENTO—

Un capitán de un barco de carga protege e

una pareja que huye de la policía. El marino,

individuo de aspecto brutal, quiere “cobrarse”

el pasaje, pero es conquistado por la bondad

de la mujer. que lo hace regenerar, hasta

gue el iudividuo se dá cuenta que ha sido

víctima de un cruel engaño, por cuanto ella

tiene un pasado ignominioso. La policia mata

al amante de la mujer, la cual queda libre

Para unirse al hombre que supo despertar en

ella sentimientos honestos,

ANALISIS—

Está bien interpretada esta película, desta:

cándose Louis Wolheim y Mary Astor. La di-

rección y la presentación son buenas, sin so

bresalir. Es interesante como película de ve

rano por su argumento poco común y por el

valor de atracción de Louis Wolheim.

PARA EL PROGRAMA—

Bajo el tosco aspecto de hombre brutal es-

condía un corazón de oro. Una imerpretación
magistral del malogrado “feo” Louis Wolheim

y la encantadora Mary Astor.
,

EL IDEAL DE LA CLARIDAD

Lea en el N. 28 de HERALDO la sen-

sacional oferta de nuestros equipos, en

condiciones de precio que no admiten com-

petencia. Apresúrese a solicitar informes"
nuestra oferta es por tiempo limitado.

R. C. A. PHOTOPTONE
R. S. PEÑA 636 — U. T. 3060, Libertad

EL TEMERARIO

Valor Comercial: 2
7

Valor Artístico: 2

Valor Argumento: 2

Carácter:
Cowboy

Estreno: Gran Cine Ideal, miércoles 6
+

ciembre a $ 2.

Distribuida por Fox Film.

Duración: 57 minutos.

INTERPRETES:

Georges O'Brien — James Kirwood —-

Sally Eiters — Rita Le Roy

Enteramente hablada en inglés. (Ambos sis

temas).

ARGUMENTO—

Un muchacho de la ciudad se vé envuelto

en una serie de aventuras en su afán de in

vestigar la muerte de quien supone su padre.
enamorándose en esas gestiones de una mu

chacha. Descubierta la verdad. el joven inicia

tha era de amor.

ANALISIS—
.

Como película de cow-boy, con interesantes

escenas de ciudad al principio, está bastante

bien esta producción, que matiza cualquier
programa, sobre todo en esta época de repe-

tición de los mismos argumentos. La interpre-
tación es buena. Las escenas de persecuciones

por el campo están bien realizadas.

PARA FL PROGRAMA—

En su afán de desentrañar la verdad un jo-
ven encuentra la felicidad y el amor. Una in-

terpretación destacada de George O'Brien, se:

cundado por un homogéneo reparto.

RECUERDE VD. QUE LOS EQUIPOS

SONOROS

|
KLANGFILM

con da más perfecta reproducción y

máxima seguridad en el son

distribuidos por la

AEG Compeñía Argentina de Electricidad S.A
B. DE IRIGOYEN 330 — Bs. AIRES

servicio,

la que se responsabiliza de su instala.

ción y acertados asesoramientos en pro-
blemas foto acústicos.

¿QUIEN DIJO MIEDO?

Valor Comercial:: 7
7

. Valor Artístico: 1

Valor Argumento:1
Carácter: Comedia

Estrenada en el Cine Hindú, el 3

al

de Enero

Distribuida por Fox.

Duración: 1 hora 10 minutos.

INTERPRETES

El Brendel — Fifi D'Orsay.
Enteramente hablada en inglés.

ARGUMENTO:

Un empleado de juguetería es confundido
con el jefe de una banda de pistoleros mer-

ced a su extraordinaria semejanza con el
mismo. Los miembros de una pandilla ene-

miga de éste lo hacen entonces objeto de
una serie de atentados que dan motivo a si

taciones de relativa hilaridad.

(LOS DOS SISTEMAS)
Instale un ARISTOFON y tendrá la

más absoluta garantia de un sonido

perfecto y seguro, sin temor contra

tiempos de ninguna clase.

Acordamos amplias facilidades de pago.

MDARECHAVALA 8: Cia.
J, E. Uriburu 187 — (47 Cuyo,

|
amarse

Se trata de una comedia excesivamente

prolongada en sus situaciones que, por otra

parte, no tienen mucho de novedosas ni de
bien realizadas. El cómico sueco El Brendel
hace de su parte cuanto puede para defen-
der un papel sin mayor relieve, encarnando
dos personajes. Fifí D'Orsay Apenas intervie-
ne en la película. El resto sin importancia.

PARA EL PROGRAMA—

El Brendel, el famoso cómico, en su de-
ble papel de inofensivo vendedor de jugue-
tes y de terrible pistolero realiza en esta pe
lícula. una creación desopilante.

LOS INVASORES DEL AJRE

Valor Comercial:2
Valor Artistico: - 02

Valor Arguracato: 2
5

Carácter: Comes: 'Drámát. $

Estrenada en el cine Real el 7 de Enero a

$ 150.

Distribuida por Columbia.
o

Duración: 1 hora 10 minutos. Loya Ivises

Enteramente hablada en inglés.

ARGUMENTO—

Víctima de un accidente que se achaca a

imprudencia suya, un aviador del correo aéreo
es despedido. En sus andanzas posterior:
traba conocimiento con una banda de asal-

tantes que intentan robar el expreso de la

compañía en que antes trabajara, expreso

que debe pilotear el hermano de la que fue-

ra su novia, Después de movidas escenas en

tre las que figura un combate aéreo con los

bandidos, consigue evitar que éstos logren
su propósito.

ANALISIS—

No ofrece mayores valores ni de interpre-
tación ni de técnica que la destaquen de 1

muchas producciones similares, esta pelicn-
la, en la que Lloyd Hughes, desempeña un

papel sin grandes ocasiones de lucimiento.

Las escenas de aviación están bien realiza

das.

PARA EL PROGRAMA—

También el camino del aire está amenaza-

do hoy por los audaces bandidos modernos,
y esta película muestra un apasionante epi:
sodio de la lucha contra los asaltantes aéreos,

A los suscriptores
Sin aviso en contrario seguiremos en-

viando HERALDO a nuestros suscripto.
res, entendiendo que ello significa la reno-

vación de la suscripción, por cuyo importe
mandaremos el recibo correspondiente.
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GIGOLO

3

Valor Comercial:

Valor Artístico:

!

Valor Argumento: 3

Carácter: Comedia

Estreno: Cine Capitol y Renacimiento, Jueves

7 de Enero a $ 2,

Distríbuida por Metro Goldwyn.

Duración: 1 hora 15 minutos,

INTERPRETES:

William Haines — Irene Curcell — €.

Aubrey Smith — María Alba — Char-

lotte Granville,

Enteramente hablada en inglés. (Ambos six-

temas).

ARGUMENTO—

Un calavera, a quien un tío rico amenazo

¡ desheredar si no se casa con una muenacha

|
pide un mes de plazo para resolverse: si en

ese término no la ha conquistado obedecerá a

su pariente. No la conquista, y después de

una serie de accidentes accesorios, se enam»

ra de la muchacha y se casa con ella,

ANALISIS—

Mucha animación hay en esta comedia, que

tiene una interpretación sobresaliente. Hay es

cenas cómicas eficaces y situaciones senti

mentales muy bien realizadas, y, sobre todo,

unidad en la acción, que no decae en ningú»

momento. William Haines no hace el galán

hufo habitual en sus películas, y en su nueva

labor confirma su merecido prestigio. El e

ceso de diálogo sólo molesta en escasas 0ca-

siones. Como producción veraniega es reco-

mendable especialmente para salas familia:

res.

PARA EL PROGRAMA—

William Haines en una novisima interpreta

ción confirma su merecido prestigio, secun-

dado por Irene Curcell, C. Aubrey Smit y Ma-

ría Alba. Una comedia sentimental de intere:

santísimo desarrollo.

LOS NUEVOS PRECIOS Y LAS NUEVAS

CONDICIONES DE PAGO COLOCAN A

LOS EQUIPOS

MWestera
SISTEMA

EN SITUACIONES DE NO ADNITIR

COMPETENCIA. INFORMESE.

Av, Roque Sáenz Peña 615

LA VOZ DE LA SANGRE

3
2

Valor Comercial:

Valor Artístico:

Valor Argumento: 3

Carácter: Com. Darmát.

Estreno: Cine el 7 de Euero y

3 1.20,

Dixtribuída por Warner Bros.

Duración: 1 hora 10 minutos.

Monumental,

HERALDO DEL CINEMATOGRAFISTA

INTERPRETES:

Philips Holmes — Otis Harlan — Grant

Michel
—

Lucille Powers.

¿nteramente hablada en inglés. (Ambos sis

temas).

ARGUMENTO—

Un estudiante universitario, cuyo padr

eumple una larga condena per asesinato, sx

ve obligado, al divulgarse la, situación “le

aquél a abandonar la Universidad. De

so a sa pueblo, la vida termiba por hae:

ble debido a la prevención con que al

vecinos lo miran, lo qeu hace que, ul

regresar” su padre indultado, se averelience

de él

Viven así distanciados ambos, hasta que una

intriga tramada por un compañero de oficina

del muchacho, rival en amores del éste, pati

hacerlo aparecer como ladrón, hace que padr

e hijo en un gesto noble traten mutuamente

de atribuirse la culpa para salvar al otro.

Se descubre al verdadero autor, y el cariño

nacido entre el muchacho y su padre se afir:

ma definitivamente.

ANALISIS

Es una disereta comedia dramática, con un

argumento que presenta alternativas intere-

santes. La labor interpretativa sobra un mayor

valor en las figuras secundarias con varios

notables característicos, entre los que se des-

taca Otis Harlan.

PARA EL PROGRAMA—

Separados por los prejuicios sociales un pa-

dre que ha sido condenado a presidio, y su

hijo un estudiante universitario, vuelven a eb-

contrarse cuando las circunstancias erean un

peligro para ambos. Una destacada interpre

tación de conjunto.

Escribe un Administrador
El señor José García, persona

negocio cinematográfico desde hace muchos

años, y que desempeña en la actualidad el

puesto de administrador del cine Hindú, «e

estu capital, nos escribe la siguiente carta

que transcribimos sin comentarios, y en la

que vierte interesantes conceptos particulares

vinculada al

sobre la situación actual del negocio cinema-

tográfico, Dice así la carta de referencia:

“Sr. Director de HERALDO

Cangallo 910

“Desde la aparición de HERALDO soy un

de sus más ardientes propagandistas. Y “s

que he visto desde el primer momento los be

heficios que una publicación independiente

bien inspirada y honesta come la suya, repor

ta a los exhibidores

“En uno de los últimos
números,

he leido

un “alerta a los alquiladores”. Está muy bion

el arGíenlo y compendia la solución y el pro

blema a la vez. En efecto, si se ha llegado 1

la situación de tirantez entre los exhibidores

y los alquiladores, es, única y exclusivamente

ttebido a las exigencias de ko-estos últimos.

euerda que cuando la Metro instaló sus ofici

nas en ésta, quedando a cargo de las mismos

el señor Fieldelbaum, un exhibidor de prime

va línea no pudo arreglar porque el precio se-

licitado le pareció muy elevado. El for Fie

delbaumh, repuso ante esa resolución, le si-

niente:

“—8Si Vd. no puede pagar ese precio, pase

mos las películas a porcentaje, Un 33 a ss

lo razonable y equitativo”, No Hegaron a tt

tenerdo, porque el exhibidor “pasándose e

vivo”, ereyó que eso indicaba una flaqueza de

la Metro, pero en las mismas condiciones hi

vo el negocio otro exhibidor... y tuvo un añe

axcelente,

“El señor Fiedelbaum declaró que era de

buen comerciante seguir una política corcilía

toria: se debía sacrificar dentro de lo razona

dle, los intereses de la casa, para conservar

an cliente.

“Elo demuestra que cuando en una alquila-

lora hay criterio constructivo, los negocios

:e pueden realizar conservando la amistad y

ta simpatía de los exhibidores. Y si los alqui-

ladores, por si mismos, no resuelven adoptar

2>se criterio de temperaneia sustentado por el

vrimer gerente local de la Metro en la Argen-

“ina, los exhibidores pueden obligarlos a ello,

von la Asociación Cinematográfica de Exhibi

lores. Hay que dejar de lado las pequeñas di-

"erencias: el empresario de una sala de ha

"rio, como el más poderoso de los exhibido-

res centrales, tienen los mismos derechos,

están afectados por las mismas dificultades

Y los exhibidores deberían recordar aliora

más que nunca aquello de que “La unión hace

la fuerza”.

“Según mi criterio, sólo sobre las bases de

circuitos puede llegarse a algo concreto, indu-

ciendo a las aliquiladoras a aceptar los estre-

nos en líneas por turnos, de modo que el pro-

«rama de las salas centrales se renovara dos

veces semanales igual que lo que se hace en

Con ello, las alquiladoras se evita:

inconveniente de no saber qué hacer

una vez salido el mismo de

la sala de estreno, además de otras dificulta:

des cuyo detalle es innecesario.

“Organizados los cirenítos, los exhibidores

podrían oponer seria resistencia a las preten:

siones desmedidas de las alquiladoras, y a s"

vez, éstas, verían su acción notablemente fa

cititada.

“El negocio en la última temporada ha de-

jado mucho que desear. Por cada sala que se

ha desenvuelto bien, hay diez que han perdi

do dinero. Hay que procurar en toda forma.

que en la temporada próxima no se repita el

desagradable fenómeno, que puede ser fatal

para la misma esencia del negocio.
*”

(Fdo).: JOSE GARCIA.

EL CINE

AMERICANO

SAN JUAN 2998 -— CAPITAL

rían el

con el material

ACABA DE REABRIRSE DESPUES DE

GRANDES REFORMAS, Y HA INSTA-

LADO EL EQUIPO SONORO

SQUIRRELS TALKING MACHINE
PARA AMBOS ¡SISTEMAS

(FABRICADO POR CIAMPA y Cía.)

VENTA DE LAMPARAS DE ARCO

“CIAMP A”

REPUESTOS Y ACCESORIOS

PARA PROYECTORES EN GE.

NERAL.

CIAMPA $ C'”
ECUADOR 318

U, T. (62) MITRE 5945

BUENOS AIRES

a

“e

t
Y
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Agradecemos
El considerable esfuerzo que significó la

confección de nuestro PRIMER SUPLEMEN

TO SEMESTRAL, en el cual se dá lista por

orden alfabético de las películas estrenadas

en el término comprendido entre el 1. de

Julio y el 31 de Diciembre de 1931, fué am:

pliamente reconocido por los exhibidores, mu

chos de los cuales nos han hecho llegar su

aplauso, señalándonos la utilidad que para

la programación les prestará el citado Su

plemento Semestral.

No hemos hecho otra cosa que correspon-

der a las atenciones que debemos a los exhi-

hidores, a cuya ayuda y apoyo moral y ma:

terial debe HERALDO la obra que realiza.

Nuestra tarea
Memos cumplido seis meses de vida. Le

que a la mayoría pareció una publicación de

vida precaria o de lánguida existencia, es

hoy un órgano que ha acreditado su inde

pendeucia y su valentía en cuantas ocasio-

bes fuera necesario evidenciar esas condicio-

nHes.

Nuestra tarea no ha sido leve ni mucho

menos. La tarea de ver películas
— todos

los films son vistos por el Editor — consti

tuve una “distracción” pesadisima. Dos pe-

líeulas por semana pueden ser una distrac-

ción; quince o más, son una penitencia, un

duro castigo.

Eso es lo que se relaciona con la crítica

de fims: en lo que respecta a los problemas

gremiales muestro trabajo ha sido también

realmente pesado. Hemos luchado contra po-

derosas alguiladoras. Hemos resistido a ame:

Nazas de toda indole. Hemos defendido a los

exhibidores en cuantas ocasiones muestra de-

fensa fué necesaria.

Ni amenazas ni “sugerencias” nos intimi-

daron. Hemos sido, cuando las circunstancias

así lo exi “cabeza de turcos”, Cuando

un exhibidor, temiendo represalías, no podia

manifestar su opinión, una vez comprobado
el hecho lo manifestiumos claramente, sin con-

templaciones de ninguna IÍndole.

Hemos evitado la cousumación

injusticias.

Con ello nos

de muchas

hemos agenciado la general

simpatía de los exhibidores que valoraron

dignos móviles que inspiran nuestra

ión y hasta algunos alquiladores compr

dieron Gue nuestras campañas estaban bien

inspiradas. En cambio, otras casas podern-
sas que se consideran intocables” e “in-

nombrables” para otra cosa que ra el

elogio, no ocultaron su antipatía por nuestry

acción, y procuraron perjudicarnos. Pero co:

mo nosotros no tenemos la mordaza de los

avisos; como hemos rechazado en distintas

oportunidades vedados ofrecimientos de pu:

blicidad, seguimos impertérritos y seguros

en nuestras campañas, en las que nos susten-

ta ei invalorable apoyo de la fuerza que dá

la razón.

Hoy, HERALDO es indispensable a los

exhibidores sudamericanos. Hoy, las casas al-

quiladoras, acostumbradas a mandar a cu

pricho, alentadas por el silencio culpable que

ocultaba todas sus extralimitaciones, tienen

en HERALDO un control severo y perma:-

nente,

Inmodestamente, si se quiere, hemos rese-

ñado la ardua labor desarrollada en sólo sei"

meses de vida. En nuestro primer número, ti-

tulamos el artículo inicial con las siguien-

tes palabras: "Al pan, pan y al vino, vino”.

Desde nuestro primer número, nuestro lema

fué “Un servicio de información, crítica y

análisis, libre de la influencia del aviso

nematográfico”.
Sólo unos resta agregar que siempre hemos

llamado “al pan, pan y al vino, vino”, y que

nuestras informaciones y nuestras críticas «e

han hecho con absoluta prescindencia de la

publicidad.

Hoy, como ayer y como siempre, estamos

en la brecha para defender y resguardar los

justos intereses de los exhibidores.

Y nuestra labor ha dado ya fructíferos re-

sultados.

El número especial
Ya cerrado el número anterior, a instan

cias de varios exhibidores, dimos a publici

dad una edición especial de HERALDO, ten-

diente a difundir en el gremio la candidatu

rá a concejal de un exhibidor, el señor Hum

berto Cairo.

Nos movió a aceptar el susodicho pedido,

la seguridad de que es necesario que un exhi-

bidor ocupe una banca en el Concejo Delibe-

rante,.. Son excesivas las trabas que se po-

nen al libre desenvolvimiento de los cines

porteños, y ello ocurre porque en la Cámaru

Chica se desconoce el asunto. Un exhibidor,

ungido concejal por poca obra que realice,

asesorará y hará oir su voz de protesta

cuando se pretenda cometer un abuso con

el gremio,

Y el señor Cairo se ha comprometido for-

malmente a contemplar los intereses de to

dos los exhibidores porteños en su gestión

edilicia, si las urnas le son favorables.

He ahí explicada la razón de la aparición
del número especial de HERALDO.

Imprevisión municipal
Con motivo de las elecciones comunales, la

oficina municipal que sella los programas, no

efectuó tal operación el último domingo, en

virtud de haberse habilitado ese local para vn-

tar. Los empresarios de cine se vierou obli.

gados a hacer sus programas con mucha anti-

cipación, con los inconvenientes que ello trae

aparejado: apuros en la programación, en la

imprenta, etc., ete.

Si la Intendencia hiciera cumplir el artícu

lo 171 del Digesto, que autoriza a los empresa:

rios a sellar planillas en lugar de programas

vada de esto ocurriría.

Acción extorsiva
El negocio cinematográfico es, como ningún

otro, un negocio que debe realizarse en man-

comun. Sin colaboración entre el comprador y

el vendedor, nada puede hacerse. Así, si por

ejemplo, un exhibidor toma una pelicula para

un domingo, y ese día no tiene público por

excesivo calor, Huvia, u otro factor completa-
mente ajeno a su voluntad, es deber de la ca:

sa distribuidora de las películas exhibidas cn

ese día, procurar que su cliente se resarza de

los perjuicios sufridos.

El alquilador, también se perjudica, pero es

en mínima parte: sólo se retarda en la explo-
tación. En cambio, el exhibidor tiene los mis-

mos gastos, con o sin Huvia, con mucho o poce

público. El gasto de alquiler, luz, empleados,

propaganda, ete., está hecho... Esa es la

fundamental diferencia que existe entre el

negocio del alquilador y el del exlubidor.

Con circunstancias contrarias, el alquilador.
en lugar de realizar su negocio en tres me-

ses, lo hará en cuatro. En cambio, el exhibi-

dor, si no lo efeciua de inmediato, no lo efec-

túa más.

Puede calificarse, en consecuencia, de ac

ción extorsiva la de las alquiladoras que no

tienen en cuenta esa circunstancia importan-
tísima. Los exhibidores, que en los últimos

años han visto aumentar las exigencias de

los alquiladores a límites inconcebibles, de-

ben recapacitar seriamente sobre sus legíti-
mos derechos e insistir para que los mismos

sean reconocidos.

Sin comentarios

Una sala de la calle Lavalle, en el curso

de la última senama, realizó de entradas to-

tales en un día, la suma de noventa y cinco

pesos, de la cual correspondió el 40 por
ciento a la casa a quien pertenecían las ci.

tas exhibidas.

Esa sala tiene un presupuesto mensual

que se acerca a los veinticinco mil Pesos,
vale decir, casi mil pesos diarios de gastos..,

El hecho no quiere comentarios.

CORREO
X. X., Rosario. — En este número va esta in-

formación, que es muy interesante. Esperamos
mayores datos.

G. y., Interior. — El director de esa casa es

en efeeto, en Río. No es nada difícil que ha;
cambios fundamentales dentro de poco... Lo ten-

dremos al tanto,

BOLSA DE TRABAJO
(Atendiendo a numerosos pedidos dig-

nos de ser tomados en cuenta, HERALDO

crea esta BOLSA DE TRABAJO gratuita
Ofrecimientos y pedidos de empleo, serán

incluídos, pues, completamente gratis.)

PEDIDOS

A AAA
ADMINISTRADOR, muy práctico, que

quiera trabajar sobre la base de utilida-

des, se necesita. Se da amplia libertad de

acción. Dirigirse V. V., HERALDO, Cax-

gallo 910.

OFRECIDOS

ACOMODADOR, diez años de práctica,
se ofrece sin pretensiones. Dirigirse Alva-

ro Meléndez, Moreno 1693, Dto. B. Capital.

ACOMODADOR práctico se ofrece sin

pretensiones, Dirigirse Juan González, Ma-

za 158, Dto. 1, Capital.

PROGRAMISTA OFRECIDO

CINE DEL INTERIOR. Administra-

dor de cine de la Capital, serio y con lar

ga práctica en el negocio, pudiendo otre

cer la más absoluta garantía de honesti-

dad, se ufrece para programar películas a

cines del interior, sobre condiciones muy

razonables. Escribir a C. C. HERALDO,

Cangallo 910, Capital.

Por razones de salud
transfiero urgente ventajoso contrato de

alquiler de cine en ciudad importante del

interior. — Completamente equipado con

máquinas sonoras nuevas. URGENTE.

Dirigirse a HERALDO, Cangallo 910.

:

Por solo $ 10.000
trarisfiero contrato por cinco años, de cine

ubicado en barrio populoso. Alquiler: $ 850

mensuales. — URGENTE. — Dirigirse a

HERALDO, Cangallo 910.


